l GOVERNO DO DISTRITO FEDERAL

-:-* ' SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO DO DISTRITO FEDERAL
Califd r-—_
Havendo irregularidades neste instrumento, entre em contato com a Ouvidoria de Combate a Corrupgdo, no telefone 0800-6449060
EDITAL

CONCORRENCIA N2: 001/2019-SECOM

Processo n2: 04000-00000285/2019-85
MODALIDADE: Concorréncia.
TIPO: Melhor Técnica.

FORMA E REGIME DE EXECUCA®xecucio indireta, sob a égide da Lei n2 12.232, de 29 de abril de
2010, mediante a aplicacdao, de forma complementar, das Leis Federais n2 4.680, de 18.06.65, e n?
8.666, de 21.06.93 e alteragOes posteriores, e Lei Distrital n2 3.184, de 29 de agosto de 2003, e
alteragdes posteriores.

OBJETO: Obtencdo de propostas para a contratacao de servicos de publicidade, a serem prestados por
03 (trés) agéncias de propaganda, com o objetivo de atender os Orgdos da Administracdo Direta do
Governo do Distrito Federal, conforme prevé o artigo 22 do decreto n? 39.610, de 12 de janeiro de
2019.

INTERESSADO: SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO DO DF
RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS:
Data: 22/07/2019
@ Horario: as 09:00 horas.

Local: Zona Civico Administrativa, Eixo Monumental, Praga do Buriti, Edificio
Anexo do Palacio do Buriti, 82 Andar, Sala 809, - Brasilia - DF, CEP 70075-900

RETIRADA DO EDITAlde segunda a sexta-feira, das 08h as 11:30h e das 14h as 17:30h, Anexo
Palacio do Buriti 16 Andar sala 1610 ou pelo endereco eletronico:
http://www.comunicacao.df.gov.br/concorrencia-01/

FORMALIZAGAO DE CONSULTAS:

por carta ou oficio: protocolado no Protocolo da Secretaria de Estado de
Comunica¢do de segunda a sexta-feira - Anexo Palacio do Buriti 16 Andar sala 1610, das 08h as
11:30h e das 14h as 17:30h;

pelo e-mail: secom.ccpubli@ buriti.df.gov.br
outras informagoes: pelo telefone (61) 3961-1683.
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1. DISPOSICOES INICIAIS

1.1. A Secretaria de Estado de Comunicacao do Governo do Distrito Federal, doravante
denominada SECOM-DF, torna publico aos interessados que realizara concorréncia, do tipo Melhor
Técnica, para contratacao de servigos de publicidade prestados por meio de agéncias de propaganda.



1.2. Este procedimento esta em consonancia com:

| - a Portaria n2 28, de 29 de maio de 2019, publicada no DODF n2 105, de
05 de junho de 2019, que instituiu a Comissao Especial de Licitagdao encarregada do
processamento desta concorréncia.

1.3. Os servicos serao realizados na forma de execugdo indireta, sob a égide da Lei n2
12.232, de 29.04.10, mediante a aplicacdao, de forma complementar, das Leis n? 4.680, de 18.06.65, e
n2 8.666, de 21.06.93, suas alteracdes posteriores e normas pertinentes.

1.3.1. Aplicam-se também a esta concorréncia a Lei n? 3.184, de 29.08.03, o Decreto n2
57.690, de 01.02.66, e suas altera¢des posteriores.

1.3.2. Encerrado o processo licitatério a SECOM-DF adotara as medidas necessdrias a
contratagdo com as respectivas vencedoras, mediante dotagdo orcamentaria prépria para a execugao
de despesas com acdes de publicidade de seu interesse.

2. RECEBIMENTO E ABERTURA DAS PROPOSTAS E DOCUMENTOS

2.1. Os invélucros com as Propostas Técnica e de Prego serao recebidos como segue:
Data: 22/07/2019
Horario: as 09:00 horas

Local: Zona Civico Administrativa, Eixo Monumental, Praca do Buriti, Edificio Anexo
do Palacio do Buriti, 82 Andar, Sala 809, - Brasilia - DF, CEP 70075-900.

2.1.1. Se nao houver expediente nessa data, os invélucros serao recebidos no primeiro dia util
subsequente.
2.1.2. A abertura dos invélucros e demais procedimentos licitatérios obedecerdao ao disposto

neste Edital, especialmente no item 19, e na legislagao.

2.2. Os Documentos de Habilitacdo serdo recebidos e abertos em dia, local e horario a
serem designados pela Comissao Especial de Licitagdo.

2.3. Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario de Brasilia.
3. OBIJETO
3.1. A presente concorréncia destina-se a obtencao de propostas para a contratacao de

servicos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceitua¢ao, a concepcao, a criagdo, a execugao
interna, a intermediacdao e a supervisao da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgacao, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao
direito a informacao, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico
em geral e, quando couber, de promover a venda de bens ou servicos.

3.1.1. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugdao de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geragao de conhecimento relativos a execugao dos contratos;

b) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicac¢ao
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com
novas tecnologias;

c) a producdo e a execucao técnica das pecas e ou material criados pelas
agéncias contratadas.

3.1.1.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagcdo previstos na alinea ‘@’ do subitem



3.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacao da SECOM-
DF, o publico-alvo e os veiculos de divulgacao nos quais serdo difundidas as
campanhas ou pegas.

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgacao de
mensagens
c) possibilitar a mensuracao dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a

inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao publicitaria.

3.1.2. Os servigos previstos no subitem 3.1.1 ndao abrangem as atividades de promocgao, de
patrocinio e de assessoria de comunicagao, imprensa e relacdes publicas e a realizagdo de eventos
festivos de qualquer natureza, devem vincular-se a objetivos sociais de interesse publico e sempre
assumir carater educativo, informativo ou de orientacao social, nao podendo constar nomes, simbolos,
imagens ou expressdes que caracterizem promogao pessoal de autoridades ou servidores publicos.

3.1.2.1. N3o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o
patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e
engenhos que funcionem como veiculo de comunica¢do, e o patrocinio da transmissdo de eventos
esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de comunicagao.

3.2. Para a prestacdo dos servicos serdo contratadas 03 (trés) agéncias de propaganda,
doravante denominadas agéncias, licitantes ou contratadas.

3.2.1. Os servicos, objeto da presente concorréncia, serdo contratados com agéncias de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n? 4.680/1965 e que tenham obtido
certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n2 12.232/2010.

3.2.1.1. As agéncias atuarao por ordem e conta da SECOM-DF, em conformidade com o artigo 3¢
da Lei n? 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e servicos especializados, para a
execucdo das atividades complementares de que trata o subitem 3.1.1, e de veiculos e demais meios
de divulgacao, para a transmissdao de mensagens publicitarias.

3.2.1.2. As agéncias ndo poderao subcontratar outra agéncia de propaganda para a execuc¢ao
total ou parcial de servigcos previstos no item 3.

4, RETIRADA DO EDITAL

4.1. Este Edital sera fornecido no Anexo do Palacio do Buriti 162 andar sala 1610, de

segunda a sexta-feira, das 08h as 11:30h e das 14h as 17:30h. Para isso, o interessado devera
apresentar o comprovante de recolhimento no valor de RS 13,00 (treze reais), realizado em qualquer
agéncia bancaria por meio do documento de arrecadacao - DAR, cddigo 357-3, Taxa de Expediente, de
acordo com a Portaria N2 116, de 11 de junho de 2008.

4.2. Serd gratuita a retirada deste Edital no seguinte endereco eletrdnico:
http://www.comunicacao.df.gov.br/concorrencia-01/

5. INFORMACOES E ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

5.1. Os pedidos de esclarecimentos sobre esta concorréncia serao prestados pela Comissao

Especial de Licitagdo, desde que tenham sido recebidos até as 17:30 horas do dia 12 de julho de
2019, exclusivamente mediante solicitagdao por escrito, em uma das seguintes formas:

por carta ou oficio: protocolado Anexo do Paldcio do Buriti 162 andar sala 1610, de
segunda a sexta-feira, das 08h as 11:30h e das 14h as 17:30h.

pelo e-mail: secom.ccpubli@ buriti.df.gov.br

5.1.1. Os pedidos de esclarecimentos serao respondidos apenas por escrito, se possivel pelas
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mesmas vias.

5.1.1.1. A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, termos que possam
propiciar, quando do julgamento da via ndao identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria
(Invélucro n2 1), a identificacdo da sua Proposta perante a Subcomissao Técnica.

5.1.1.2. A Comissao Especial de Licitagao dara conhecimento das perguntas e respostas as
demais licitantes que retiraram este Edital, sem informar a identidade da licitante consulente e de seu
representante, mediante divulgacao no enderego eletronico:
http://www.comunicacao.df.gov.br/concorrencia-01/

5.1.2. As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido endereco para
tomarem conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre esclarecimentos
referentes a este Edital.

5.1.3. Os pedidos de esclarecimento nao constituirdo, necessariamente, motivos para que se
alterem a data e o horario de recebimento das Propostas Técnica e de Precos previstos no subitem 2.1
deste Edital.

6. IMPUGNAGAO DO EDITAL

6.1. Todo cidaddo é parte legitima para impugnar o presente Edital por irregularidade.
Qualquer pedido de impugnacao devera ser protocolizado até o dia 12 de julho de 2019, de segunda
a sexta-feira, Anexo do Palacio do Buriti 162 andar sala 1610, de segunda a sexta-feira, das 08h as
11:30h e das 14h as 17:30h., o qual deverd ser julgado e respondido em até 3 (trés) dias Uteis, sem
prejuizo da faculdade prevista no artigo 113, § 12, da Lei n2 8.666/1993.

6.2. Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital a licitante que nao o fizer
em até 5 (cinco) dias Uteis antes da data do recebimento das Propostas Técnica e de Preco, mediante
solicitagdo por escrito e protocolizada no endereco e nos hordrios mencionados no subitem
precedente.

6.2.1. Considera-se licitante para efeito do subitem precedente a empresa que tenha retirado
o presente Edital na forma prevista no Aviso de Licitacdo ou neste Edital.

6.2.2. A impugnacao feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar do
processo licitatorio até o transito em julgado da decisdao a ela pertinente.

7. CONDICOES DE PARTICIPACAO

7.1. Poderdao participar desta concorréncia as agéncias de propaganda cujas atividades

sejam disciplinadas pela Lei n? 4.680/1965, e que tenham obtido certificado de qualificagdo técnica e
de funcionamento, nos termos do artigo 42 da Lei n? 12.232/2010, bem como atenderem a todas as
exigéncias constantes neste edital e seus anexos.

7.2. Nao podera participar direta ou indiretamente da licitagdo ou da execugdo da
obra/servico e do fornecimento de bens a eles necessarios:

a) Empresas que se encontrem sob faléncia, concordata, recuperacao judicial
ou extrajudicial, concurso de credores, dissolucao, cisao, fusdo ou incorporacdo, em
liquidacdo, estrangeiras que nao funcionem no pais, nem aquelas que tenham sido
declaradas inidoneas pela Administracdo Publica, direta ou indireta, Federal,
Estadual, Municipal e Distrital, bem como as que estejam punidas com suspensao do
direito de licitar ou contratar com o Distrito Federal;

b) Empresas reunidas em consércio ou pessoas fisicas nao empresarias;

c) Empresa que, entre seus dirigentes, responsdaveis técnicos, legais e/ou
equipes técnicas e soécios, seja ocupante de cargo ou emprego na administracdo
direta ou indireta do Distrito Federal;
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d) Pessoa juridica cujo dirigente, administrador, proprietario ou sdécio com
poder de direcdo seja conjuge, companheiro ou parente, em linha reta ou colateral,
por consanguinidade ou afinidade, até o segundo grau, de:

| - agente publico com cargo em comissdao ou funcdo de confianca que
esteja lotado na unidade responsavel pela realizacdo da selecdo ou licitacdao
promovida pelo érgao ou entidade da administracdo publica distrital; ou

Il - agente publico cuja posicao no d6rgao ou entidade da administracao
publica distrital seja hierarquicamente superior ao chefe da unidade
responsavel pela realizacao da sele¢ao ou licitagao.

e) Servidor ou dirigente dos entes interessados ou responsdavel pela licitacao;

f) Empresa, isoladamente ou em consércio, responsavel pela elabora¢do do Briefing,
ou da qual seu autor seja dirigente, gerente, acionista ou detentor de mais de 5% (cinco por cento)
do capital com direito a voto ou controlador, responsdavel técnico ou subcontratado;

7.2.1. Considerando o artigo 97 da Lei n2 8.666/93, sera realizada prévia pesquisa junto aos
Portais na Internet de Governos (SICAF, STC/GDF e CEIS/CGU) e CNJ (condenagdes civeis por atos de
Impropriedade Administrativa) para aferir se existe algum registro impeditivo ao direito de participar
de licitagdes ou celebrar contratos com a Administragdo Publica.

7.3. A participagdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a
confirmacdao de que recebeu da Comissdao Especial de Licitacdo o invdlucro padronizado previsto no
subitem 9.2.1 deste Edital e as informag¢des necessarias ao cumprimento desta concorréncia; a
aceitacao plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condi¢cdes constantes deste Edital e de
seus anexos; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela
fidelidade e legitimidade das informacdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do
processo.

7.4. A licitante assume todos os custos de elaboracao e apresentacao das Propostas e
Documentos de Habilitacdo exigidos nesta concorréncia, ressalvado que SECOM-DF n3ao sera, em
nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da conducdo ou do resultado do
processo licitatorio.

7.5. Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.
8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES
8.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a Comissao

Especial de Licitagdo o documento que o credencia, juntamente com seu documento de identidade de
fé publica, no ato programado para a entrega dos invélucros com as Propostas Técnica e de Preco.

8.1.1. Quando a representacao for exercida na forma de seus atos de constituicdao, por sdcio
ou dirigente, o documento de credenciamento consistird, respectivamente, em cdépia do ato que
estabelece a prova de representacdo da empresa, onde conste o nome do sdcio e os poderes para
representd-la, ou coépia da ata da assembleia de eleicdo do dirigente, em ambos os casos
autenticada em cartério ou apresentada junto com o documento original, para permitir que a
Comissao Especial de Licitacdao ateste sua autenticidade.

8.1.2. Caso o preposto da licitante ndao seja seu representante estatutdrio ou legal, o
credenciamento sera feito por intermédio de procuragdao, mediante instrumento publico ou particular,
no minimo com os poderes constantes do modelo que constitui o Anexo Il. Nesse caso, o preposto
também entregard a Comissdao Especial de Licitacdao copia autenticada em cartério do ato que
estabelece a prova de representacao da empresa, em que constem os nomes dos socios ou dirigentes
com poderes para a constituicdo de mandatarios.



8.1.3. Os documentos previstos nos dois subitens anteriores deverao ser entregues a
Comissao Especial de Licitagdo apartados dos invélucros das Propostas e, quando for o caso, dos
Documentos de Habilitagao.

8.2. A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedird o representante de
participar da licitagdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento
licitatorio.

8.3. A documentacao apresentada na primeira sessao de recepcao e abertura das Propostas

Técnica e de Preco credencia o representante a participar das demais sessdes. Na hipotese de sua
substituicao no decorrer do processo licitatdrio, devera ser apresentado novo credenciamento.

8.4. Caso a licitante nao deseje fazer-se representar nas sessdes de recepcao e abertura,
devera encaminhar as Propostas Técnica e de Pre¢o por meio de portador. Nesse caso, o portador
devera efetuar a entrega dos invélucros diretamente a Comissao Especial de Licitagao, na data, hora e
local indicados no subitem 2.1 deste Edital.

9. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

9.1. A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissao Especial de Licitacao
acondicionada nos Invélucros n2 1, n2 2 e n2 3.

INVOLUCRO Ne@ 1

9.2. No Invélucro n? 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via
Nao Identificada, de que tratam os subitens 11.2 e 11.3.

9.2.1. S6 serd aceito o Plano de Comunicagdao Publicitaria — Via Nao Identificada que estiver
acondicionado no invdélucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela SECOM-DF.

9.2.2. O (s) invdlucro(s) padronizado(s) devera(ao) ser retirado(s) pela(s) interessada(s) de
segunda a sexta-feira, das 8h as 11:30h ou das 14h as 17:30h, no Anexo do Paldcio do Buriti 162 andar
sala 1610, de segunda a sexta-feira.

9.2.3. O Invdlucro n? 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

9.2.4. Para preservar — até a abertura do Invélucro n2 2 — o sigilo quanto a autoria do(s)
Plano(s) de Comunicagao Publicitaria, o(s) Invélucro(s) n2 1 ndo podera (3o):

a) ter nenhuma identificagao;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a
identificacao da licitante;

c) estar danificado(s) ou deformado(s) pelas pecas, material e ou demais
documentos nele acondicionados de modo a possibilitar(em) a identificagao da
licitante.

INVOLUCRO N2 2

9.3. No Invélucro n? 2 devera (3o) estar acondicionado(s) o(s) Plano(s) de Comunicagao
Publicitdria — Via ldentificada, de que trata o subitem 11.4.

9.3.1. O Invélucro n? 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

INVOLUCRO N2 2

PROPOSTA TECNICA: PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA
NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE

CONCORRENCIA N2 001/2019-SECOM



9.3.2. O Invdlucro n? 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informacgdes de que trata, até sua abertura.

9.3.2.1. O Invdlucro n? 2 ndao podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunica¢dao Publicitaria — Via Nado Identificada e possibilite a
identificagcdo da autoria deste Plano antes da abertura do Invélucro n2 2.

INVOLUCRO N2 3

9.4. O Invélucro n? 3 devera conter a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos
de Solugdes de Problemas de Comunicagao, de que tratam os subitens 11.5 a 11.10.

9.4.1. O Invélucro n? 3 deverd ser entregue, e estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificacao:

INVOLUCRO N2 3

PROPOSTA TECNICA: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS
SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE
CONCORRENCIA N2 001/2019-SECOM

9.4.2. O Invdlucro n? 3 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

9.4.3. O Invélucro n? 3 ndo podera ter informacgao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicag¢ao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a
identificacao da autoria deste Plano antes da abertura do Invélucro n2 2.

10. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECO

10.1. A Proposta de Preco deverd ser entregue a Comissdao Especial de Licitacao
acondicionada no Invélucro n2 4.

INVOLUCRO N©° 4

10.2. O Invllucro n? 4 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacdo:

INVOLUCRO N2 4

PROPOSTA DE PRECO

NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE
CONCORRENCIA N2 001/2019-SECOM

10.2.1. O Invélucro n? 4 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel, quanto as informacdes de que
trata, até sua abertura.

10.3. O Invdlucro n? 4 ndo podera ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste de qualquer do Plano de Comunicag¢ao Publicitaria — Via Nao ldentificada e
possibilite a identificacdo da autoria deste Plano antes da abertura do Invélucro n2 2.

11. APRESENTACAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA

11.1. A licitante deverd apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os
quesitos e subquesitos a seguir:

| Quesitos | Subquesitos |



Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicacgdo
Plano de Comunicagdo Publicitaria Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Nao Midia
Capacidade de Atendimento -
Repertdrio -
Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicagao

11.1.1. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — VIA NAO IDENTIFICADA

11.2. Cada Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada deverd ser apresentado
da seguinte forma:

| - em caderno Unico e com espiral preto colocado a esquerda;

Il - capa (em branco) e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90
gr/m2;

- conteddo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2,
orientagdo retrato;

IV - espacamento de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir da
borda;

V- titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

VI - espacamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos

e entretitulos e entre paragrafos;
VII - alinhamento justificado do texto;

VIIl - texto e numeragdo de pdginas em fonte ‘arial’, cor ‘automatico’, tamanho
‘12 pontos’, observado o disposto nos subitens 11.2.1, 11.2.2 e 11.2.3;

IX - numeracao em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira
pagina interna, em algarismos arabicos;

X- sem identificagao da licitante.

11.2.1. As especificacbes do subitem 11.2 ndo se aplicam as pecas e material de que trata a
alinea ‘b’ do subitem 11.3.3.3 e a indicacdo prevista no subitem 11.3.3.3.5.

11.2.2. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacao Publicitaria poderao ter
grafico e ou tabela, observadas as seguintes regras:

a) os graficos ou tabelas poderdo ser editados em cores;

b) os dados e informacdes dos quadros e ou tabelas devem ser editados na
fonte ‘arial’, cor ‘automatico’, tamanho ‘10 pontos’;

c) as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderdo ser
apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no
subitem 11.2.6, o papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4.

11.2.2.1. As especificacdes do subitem 11.2 aplicam-se a indicacao prevista no subitem 11.3.3.2

11.2.3. Os graficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao
Midia poderao:



| - ser editados em cores;

- ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados
nesses documentos;

Il - ter qualquer tipo de formatacao de margem;
AV ser apresentados em papel A3 dobrado.

11.2.3.1. As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse
subquesito poderdo ser apresentadas na orientagdo paisagem.

11.2.4. Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa serdao
apresentados separadamente do caderno de que trata o subitem 11.2.

11.2.4.1. Esses exemplos devem adequar-se as dimensdes do Invélucro n2 1, cabendo a licitante
atentar para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 11.2.2 e 19.2.1 e no subitem 19.2.1.1, todos deste
Edital.

11.2.5. O Plano de Comunicacgao Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter informacao,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria antes
da abertura do Invélucro n2 2.

11.2.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunica¢ao Publicitaria e da relacdao
comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 8 (oito) paginas,
ressalvado que ndao serao computadas nesse limite as paginas utilizadas eventualmente apenas para
separar os textos desses subquesitos.

11.2.7. Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitacdo quanto ao numero de
paginas, mas cabe as licitantes atentar especialmente para o disposto na alinea ‘c’ do subitem 9.2.4,
no subitem 11.2.4.1, na alinea ‘c’ do subitem 19.2.1 e no subitem 19.2.1.1, todos deste Edital.

11.2.8. Para fins desta concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que nao
implicam a compra de espago e ou tempo em veiculos de divulgacdao para a transmissao de mensagem
publicitaria.

11.2.9. Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar o Plano de
Comunicac¢ado Publicitdria — Via Nao Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicac¢ado Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia. Nao ha necessidade de
langar nessas pdaginas os subitens deste Edital a que correspondem o quesito e seus subquesitos nem
os textos expressos nesses subitens.

11.2.9.1. Essas paginas devem seguir as especificagdes do subitem 11.2, no que couber.

11.3. O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada, composto dos subquesitos
Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao
Midia, deverd ser elaborado com base no Briefing (Anexo |), observadas as seguintes disposicdes:

11.3.1. Raciocinio Bdasico: apresentacdao pela licitante de diagndstico das necessidades de
comunicacao publicitaria da SECOM-DF para solucionar o desafio de comunicacdo, sua compreensao
sobre o objeto da licitacdo e, principalmente, sobre o desafio de comunicacao expresso no Briefing;

11.3.2. Estratégia de Comunicagdo Publicitdria: apresentagao pela licitante das linhas gerais da
proposta para solucionar o desafio de comunica¢ao e alcangar os objetivos de comunicacdao expressos
no Briefing, compreendendo:

a) explicitacdao e defesa do partido temdtico e do conceito que, de acordo com
seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugdo publicitaria;

b) explicitacdao e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacao
Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando



dizer e que meios de divulgac¢ao, instrumentos ou ferramentas utilizar.
11.3.3. Ideia Criativa: apresentacdo pela licitante de campanha publicitaria, observadas as
seguintes disposicoes:

a) apresentar relagao de todas as pegas e ou material que julgar necessarios
para a execuc¢dao da sua proposta de estratégia de comunicacao publicitaria, como
previsto no subitem 11.3.2, com comentarios sobre cada peca e ou material.

b) da relacdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos
as pecas e ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua
proposta de solucdo do desafio de comunicagao, conforme explicitado na estratégia
de comunicac¢ao publicitaria.

11.3.3.1. Os comentdrios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estdo circunscritos a
especificacdo de cada peca e ou material e a explicitacdao das funcdes taticas esperadas de cada peca
e ou material.

11.3.3.2. Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pe¢as e ou material superior ao
que pode ser apresentado ‘fisicamente’, conforme estabelecido na alinea ‘b’ do subitem 11.3.3 e na
alinea ‘a’” do subitem 11.3.3.3, a relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 devera ser elaborada
em dois blocos: um para as pe¢as e ou material apresentados como exemplos e outro para o restante.

11.3.3.3. Os exemplos de pecas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3:

a) estdao limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou
caracteristica da peca e ou material;

b) podem ser apresentados sob a forma de:
b1) roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer meio;
b2) protétipo ou ‘monstro’, para pecas destinadas a radio e internet;
b3) storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.

c) so serdo aceitos finalizados em caso de ndo midia.

11.3.3.3.1. Na elabora¢do do animatic poderao ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de
trilha, voz de personagens e locugao. Nao podem ser inseridas imagens em movimento.

11.3.3.3.2. O s storyboards animados ou animatics e os protétipos ou ‘monstros’ poderdao ser
apresentados em CD, CD-Rom, DVD-Rom, executdveis em computadores pessoais, ressalvado que nao
serao avaliados sob os critérios geralmente utilizados para pecas finalizadas, mas apenas como
referéncia da ideia a ser produzida.

11.3.3.3.3. Os prototipos ou ‘monstros’ de pecas para a internet poderao ser produzidos em
quaisquer dos formatos universais, a exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

11.3.3.3.4.  As pegas graficas poderao ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndao
prejudique sua leitura, sem limitacao de cores, com ou sem suporte e ou passe-partout, observado o
disposto no subitem 11.2.4.1. Pecas que ndo se ajustem as dimensdes do Invélucro n? 1 podem ser
dobradas.

11.3.3.3.5. Cada peca e ou material deverd trazer indica¢do sucinta (exemplos: cartaz, filme TV,
spot radio, anuncio revista, ‘monstro’ internet) destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da
Subcomissdao Técnica, com a relacdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3.

11.3.3.4. Para fins de cdmputo das pegas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’, até o limite
de que trata a alinea ‘a’ do subitem 11.3.3.3, devem ser observadas as seguintes regras:

a) as reducdes e variagOes de formato serdo consideradas como novas pecas;



b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido
limite;

c) peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e
jornal e de painéis sequenciais de midia exterior —outdoor, envelopamento de

veiculos, adesivagem de fingers — entre outros), serd considerada uma pega se o
conjunto transmitir mensagem Unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serao considerados uma peca;

e) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serao considerados
duas pecgas;

f) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados
duas pecas;

g) um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais pdaginas internas sejam
formadas por animac¢des ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao
hotsite, sera considerado uma peca.

11.3.3.4.1. Na apresentacdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘g’ do subitem
11.3.3.4, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

11.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) apresentacdao em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as
taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagao publicitaria
por ela sugerida e em fungao das verbas referenciais indicadas no Briefing, sob a
forma de textos, tabelas, graficos e planilhas;

b) simulacdo de plano de distribuicao em que a licitante identificara todas as
pecas e ou material destinados a veiculacdo, exposicao ou distribuicdo, sob a forma
de textos, tabelas, graficos e planilhas.

11.3.4.1. Todas as pecas e material que integrarem a relacao comentada prevista na alinea ‘a’ do
subitem 11.3.3 deverao constar dessa simulagao.

11.3.4.2. Dessa simulagdo deverd constar resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:
a) o periodo de distribuicdo das pecas e ou material;
b) as quantidades de inser¢des das peg¢as em veiculos de divulgagao;
c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos

de divulgacao, separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e ou na execugao
técnica de cada peca destinada a veiculos de divulgacao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada pe¢a e ou material de nao
midia;
f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca e

ou material de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca e
ou material de nao midia.

11.3.4.3. Nessa simulacdo:

a) os precos das insercdes em veiculos de comunicacao devem ser os de tabela
cheia, vigentes na data de publicacdao do Aviso de Licita¢ao;



b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacdao, nos termos do artigo 11 da Lei n®
4.680/1965;

c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honordrios sobre todos
os servicos de fornecedores.

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — VIA IDENTIFICADA

11.4. O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pecgas e ou
material da Ideia Criativa, devera constituir-se em copia da via nao identificada, com a identificagao
da licitante, e ser datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha
poderes de representagao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

11.5. licitante devera apresentar os documentos e informac¢des que constituem a Capacidade
de Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’,
tamanho ‘12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pdgina interna,
rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma
de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.5.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 11.5 podera
ser editada em papel A3 dobrado.

11.5.2. Os documentos e informacgdes e o caderno especifico mencionados no subitem 11.5 ndo
poderao ter informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicacao Publicitaria — Via Nao ldentificada e possibilite a identificacdao da autoria deste antes da
abertura do Invélucro n2 2.

11.5.3. Nao ha limitacgao de numero de paginas para apresentacao da Capacidade de
Atendimento.

11.6. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas,
fotos e outros recursos, por meio dos quais a licitante apresentara:

a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a
especificacao do inicio de atendimento de cada um deles;

b) a quantificagdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formacgdo e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados
a disposicdao da execugdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e
planejamento, criagdao, producdo de radio, TV, cinema, internet, producao grafica,
midia e atendimento;

c) as instalagbes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a
disposicao para a execuc¢ao do contrato;

d) a sistematica de atendimento e discriminagdao dos prazos a serem
praticados, em condi¢des normais de trabalho, na criagao de peg¢a avulsa ou de
campanha e na elaborac¢ao de plano de midia;

e) a discriminacdo das informacdes de marketing e comunicacdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que colocard
regularmente a disposicdo do respectivo contratante, sem Onus adicionais, na
vigéncia do contrato.

REPERTORIO

11.7. licitante devera apresentar os documentos, informa¢des, pecas e material que



constituem o Repertério em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte
‘arial’, tamanho ‘12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina
interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.7.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 11.7 podera
ser editada em papel A3 dobrado.

11.7.2. Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente nao poderao ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste
do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificagao da autoria
deste antes da abertura do Invélucro n? 2.

11.7.3. Nao ha limitacdo de nimero de pdginas para apresentacao do Repertorio.

11.8. O Repertdrio sera constituido de pecas e ou material concebidos e veiculados, expostos
ou distribuidos pela licitante.

11.8.1. A licitante deverd apresentar 10 (dez) pecas ou material, independentemente do seu
tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposicdo ou distribuicao.

11.8.1.1. As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos,
preferencialmente, a partir de 2015.

11.8.1.2. As pecas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD, executdveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7 ou ser
apresentadas soltas.

11.8.1.3. As pecas graficas poderdao integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7, em
papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a
capacidade de leitura das pecas e deverao ser indicadas suas dimensdes originais.

11.8.1.3.1. Se apresentadas soltas, as pecas poderao ter qualquer formato, dobradas ou nao.

11.8.1.4. Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida no subitem
11.8.1, sua pontuagdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao nimero de pegas apresentadas.
A proporcionalidade sera obtida mediante a aplicacdo da regra de trés simples em relagdo a
pontuacdo maxima prevista na alinea ‘c’ do subitem 12.3.1.

11.8.2. Para cada pega e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdao
sucinta do problema que se propbs a resolver e a identificagdao da licitante e de seu cliente, titulo,
data de producdo, periodo de veiculagdo, exposicdo e ou distribuicdo e, no caso de veiculacao,
menc¢ao de pelo menos um veiculo que divulgou cada pega.

11.8.3. As pecas e ou material nao podem referir-se a trabalhos solicitados e ou aprovados pelo
ANUNCIANTE, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.

RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

11.9. A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem os Relatos
de Solugdes de Problemas de Comunicagao em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em
papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho ‘12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da
primeira pdagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.9.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 11.9 podera
ser editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 11.10, o papel
A3 sera computado como duas paginas de papel A4.

11.9.2. Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderdao ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste



do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificagao da autoria
deste antes da abertura do Invélucro n2 2.

11.10. A licitante deverd apresentar 2 (dois) Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacdo, cada um com o maximo de 2 (duas) pdginas, em que serao descritas solugdes bem-

sucedidas de problemas de comunicacdao planejadas e propostas por ela e implementadas por seus
clientes.

11.10.1. As propostas de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementadas,
preferencialmente, a partir de 2015.

11.10.2. Se a licitante apresentar 1 (um) relato, sua pontuagdao maxima, neste quesito, sera
equivalente a metade da pontua¢dao maxima prevista na alinea ‘d’ do subitem 12.3.1.

11.10.3. Os relatos deverao estar formalmente referendados pelos respectivos clientes.

11.10.3.1. A formalizagao do referendo devera ser feita no préprio relato elaborado pela licitante,
na ultima pagina, devendo constar a indicagdao do nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou
funcao do signatario. Todas as paginas do relato devem estar assinadas pelo autor do referendo.

11.10.4. E permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pecas e ou material, independentemente do
meio de divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato. Se incluidas:

| - as pecas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no
subitem 11.9 ou ser apresentadas soltas;

Il - as pecas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem
11.9, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos,
deverao ser indicadas suas dimensdes originais;

I - para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicacao sucinta do problema que se propuseram a resolver.

11.10.4.1. Se apresentadas soltas, as pecas poderao ter qualquer formato, dobradas ou nao.
11.10.5. As pecas e ou material ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e ou aprovados pelo
ANUNCIANTE, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.

12. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1. A Subcomissdao Técnica prevista no subitem 18.2 deste Edital analisara as Propostas

Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condi¢bes estabelecidas neste Edital e em seus
anexos.

12.2. Serao levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento técnico,
os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

12.2.1. Plano de Comunicagdo Publicitaria
12.2.1.1. Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao:
a) das fungbes e do papel da SECOM-DF nos contextos, social, politico,e

economico;

b) da natureza, da extensao e da qualidade das relagdes da SECOM-DF com
seus publicos;

c) das caracteristicas da SECOM-DF e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagao publicitaria;

d) sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagao;



e) do desafio de comunicagdo previsto no Briefing, a ser enfrentado pela
SECOM-DF;

f) das necessidades de comunicagdao da SECOM-DF para solucionar esse
desafio.

12.2.1.2. Estratégia de Comunicag¢ao Publicitaria

a) a adequacgao do partido tematico e do conceito propostos ao desafio de
comunicagao expresso no Briefing;

b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdao apresentada em
defesa do partido tematico e do conceito propostos;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicagcao da SECOM-DF com seus publicos;

d) a adequacgdo e a exequibilidade da estratégia de comunicac¢do publicitaria
proposta para a solugdo do desafio de comunicac¢do previsto no Briefing;

e) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em
defesa da estratégia de comunicacgao publicitaria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a SECOM-DF, o contexto
no qual se insere, o desafio de comunicagao, seus publicos e os objetivos de
comunicagao previstos no Briefing.

12.2.1.3. Ideia Criativa
a) sua adequacao ao desafio de comunicagao previsto no Briefing;
b) sua adequagdo a estratégia de comunicagdo  publicitaria sugerida pela
licitante;
c) sua adequacao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;
d) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;
e) a originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem;
f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;
g) sua pertinéncia as atividades da SECOM-DF e a sua inser¢gao nos contextos

social, politico e econémico;

h) 0s desdobramentos comunicativos  que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pecas e ou material apresentados;

i) a exequibilidade das pecas e ou do material;

i) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos
meios e aos publicos propostos.

12.2.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunica¢do dos segmentos de
publico prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material
em relagdo as duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicacao préprios da SECOM-DF;



12.2.2.

12.2.3.

12.2.4.

12.3.

e) a economicidade da aplicacdao da verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuicao das pecas e ou do material;

f) a otimizagao da midia segmentada, alternativa e de massa.

Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradicao dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus
produtos e servicos no mercado;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

c) a adequacao das qualificacdes e das guantificacdes
desses profissionais a estratégia de comunicagao publicitaria da SECOM-DF;

d) a adequacgdo das instalagGes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estarao a disposicao da execugao do contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre o respectivo contratante e a
licitante, esquematizado na proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informa¢des de marketing e comunicac¢ao, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicao da SECOM-DF, sem 06nus adicional,
durante a vigéncia do contrato.

Repertoério

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao desafio que a licitante se prop0s a
resolver;

b) a qualidade da execugdao e do acabamento da peg¢a e ou material;

c) a clareza da exposicao das informacdes prestadas;

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

a) a evidéncia de planejamento publicitario;

b) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugao;
c) a relevancia dos resultados apresentados;

d) a concatenacao légica da exposicao.

A nota da Proposta Técnica estd limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e serd

apurada segundo a metodologia a seguir.

12.3.1.

12.3.2.

Aos quesitos ou subquesitos serao atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

a) Plano de Comunicacdo Publicitaria: 65 (sessenta e cinco)

al) Raciocinio Basico: 15(quinze)

a2) Estratégia de Comunicagao Publicitdria: 20 (vinte e cinco)
a3) Ideia Criativa: 20 (vinte)

a4) Estratégia de Midia e Nao Midia: 10 (dez)

b) Capacidade de Atendimento: 15 (quinze)
c) Repertodrio: 10 (dez)
d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicag¢do: 10 (dez)

Serao levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento técnico,

além dos atributos previstos no subitem 12.2, os seguintes critérios em cada quesito ou subquesito:



TABELA DE VALORES DOS QUESITOS E SUBQUESITOS

Quesito

Subquesito

Pontuagao
Maxima

Critério Objetivo

Pontos

Bloco

Quesito:
Plano de
Comunicacao
Publicitdria

Subquesito:
Raciodnio
Basico
(A)

15

A1) das funcoes e do papel da SECOM-DF nos
contextos, social, politico,e ecOnomico;

2,5

A2) da natureza, da extensdo e da qualidade das
relacées da SECOM-DF com seus publicos;

2,5

A3) das caracteristicas da SECOM-DF e das suas
atividades que sejam significativas para a
comunicagao publicitaria;

2,5

Ad) sobre a natureza e a extensdo do objeto
dalicitacao;

2,5

A5) do desafio de comunicagdo previsto no
Briefing, a ser enfrentado pela SECOM-DF;

2,5

A6) das necessidades de comunicacdo da
SECOM-DF para solucionar esse desafio.

2,5

15

Subquesito:
Estratégia de
Comunicagao
publicitaria (B)

20

B1) a adequagdo do partido tematico e do
conceito propostos ao desafio de comunicagao
expresso no Briefing

2,5

B2) a consisténcia légica e a pertinéncia da
argumentacdo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceitopropostos;

2,5

B3) ariqueza de desdobramentos positivos do
conceito proposto para a comunicagdo da
SECOM-DF com seus publicos;

2,5

B4) a adequacgdo e a exequibilidade da
estratégia de comunicagdo publicitaria proposta
para a solucdo do desafio de comunicacao
previsto no Briefing;

2,5

B5) a consisténcia légica e a pertinéncia da
argumentacdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicacdo publicitaria
proposta;

2,5

B6) a capacidade de articular os conhecimentos
sobre a SECOM-DF, o contexto no qual se
insere, o desafio de comunicagdo, seus publicos
e os objetivos de comunicacdo previstos no
Briefing.

2,5

B7) coeréncia entre as agdes propostas e a
verba disponivel

2,5

B8) elaboragdo do conceito e defini¢do da
estratégia em respeito ao cardter institucional
da comunicac¢do pretendida.

2,5

20

Subquesito:
Ideia Criativa (C)

20

C1) adequacdo ao desafio e a estratégia de
comunicacdo previsto no Briefing;

2,5

C2) sua adequacdo a estratégia de comunicagdo
publicitaria sugerida

2,5

C3) originalidade e criatividade.

2,5

C4) clareza dalinguagem e adequacdo do
vocabuldrio.

2,5

C5) inovagdo das propostas de linguagem e
comunicabilidade.

2,5

C6) exequibilidade das pecas/material

20




apresentados.

C7) qualidade artistica e técnica das
apresentagoes.

2,5

C8) extensdo e variedade de conteldo
subjetivo de qualidade (multiplas
interpreta¢des favoraveis da ideia)

2,5

Subquesito:

Estratégia de

Midia e Nao
Midia (D)

10

D1) capacidade de sustentacdo da campanha
(consisténcia do plano em relagdo ao publico-
alvo).

2,5

D2) conhecimento e analise dos habitos de
consumo do publico-alvo e dos temas
abordados.

2,5

D3) coeréncia entre as agdes e 0s custos
implicados (ex.: custo por mil).

2,5

D4) metodologia de aferi¢do de resultados da
campanha (ex.: custos de producgdo x gasto de
verba de midia).

2,5

10

Quesito: Capacidade de
Atendimento (E)

15

E1) porte, tradicdo e diversificagdo dos
clientes atuais da licitante

2,5

E2) conceito e abrangéncia dos produtos e
servicos de seus clientes no mercado

2,5

E3) habilidade técnica da equipe e sua
adequacdo as necessidades de comunicacdo da
SECOM-DF

2,5

E4) experiéncia em desenvolvimento de
campanhas de carater educativo, informativo
ou de orientagdo social

2,5

E5) estrutura apresentada para estabelecer
parceria técnica, operacional, gerencial e de
acompanhamento da execugdo contratual com
SECOM-DF

2,5

E6) recursos para avaliacdo de resultados,
informacdes de marketing e comunicagao das
pesquisas de audiéncia e auditoria.

2,5

15

Quesito: Repertdrio (F)

10

F1) qualidade das propostas de solugdes para
resolucdo do desafio de comunicacdo.

2,5

F2) qualidade artistica e técnica das
apresentagoes.

2,5

F3) originalidade do conjunto de elementos do
projeto técnico e do material apresentado.

2,5

F4) criatividade do conjunto de elementos do
projeto técnico e do material apresentado

2,5

10

Quesito: Relatos de Solucdo de
Problemas de Comunicagdo (G)

10

G1) consisténcia l6gica da argumentacdo.

2,5

G2) qualidade do planejamento e adequacdo ao
desafio de comunicagao.

2,5

G3) relevancia dos resultados apresentados

2,5

G4) consisténcia das relagdes de causa e efeito
entre problema e solucdo

2,5

10

12.3.2.1. Para obtencdao das notas serd utilizada a pontuacao dos quesitos e subquesitos, cuja
correspondéncia deve respeitar os blocos descritos na tabela de valores dos quesitos e subquesitos

prevista no subitem 12.3.2.

12.3.2.2. A nota deverd apresentar uma casa decimal, utilizando-se o arredondamento das casas




seguintes por emprego de um algarismo significativo; ou seja: valores menores do que 5 (cinco) nao
alteram a casa decimal. Valores superiores ou iguais a 5 (cinco) alteram a casa decimal em mais de
uma unidade.

12.3.2.3. Para afericdo da nota final dos subquesitos Raciocinio Bdsico e Estratégia de
Comunicacao Publicitaria serd efetuada a proporcao obtida através de regra de trés simples, onde o
ponto do subquesito estd para o ponto total dos critérios (bloco); assim como a nota esta para os
pontos dados pelo avaliador, consoante a formula a seguir:

Nota = Pontos atribuidos pelo avaliador X Pontuacdo do subquesito

Pontuacao do grupo de critérios (Bloco)

12.3.2.4. Para os subquesitos Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia e os quesitos
Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdo de Problemas de Comunicacdo, a
equivaléncia para efeito de afericao da nota é direta, consoante a formula a seguir:

Nota = Somatdério dos pontos

12.3.2.5. ara efeito de afericdo da nota de cada quesito ou subquesito, os membros da
Subcomissdo Técnica utilizardo como pontuacdo 6 (seis) niveis de notas, de acordo com a seguinte
escala: 0,0 (nulo); 0,5 (insuficiente); 1,0 (médio inferior); 1,5 (médio); 2,0 (médio superior); 2,5
(superior).

12.3.3. A pontuac¢ao do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada membro
da Subcomissao Técnica.

12.3.3.1. A Subcomissdao Técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito ou subquesito
sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte por cento) da
pontuacdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuacdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

12.3.3.2. Persistindo a diferenca de pontuacao prevista apds a reavaliagdo do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissdao Técnica, autores das pontuacdes consideradas destoantes,
deverao registrar em ata as razbes que os levaram a manter a pontuacdao atribuida ao quesito ou
subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissao e passara a compor o
processo desta licitacao.

12.3.4. Serdo consideradas mais bem-classificadas, na fase de julgamento da Proposta
Técnica, as licitantes que obtiverem as maiores notas.

12.4. Sera desclassificada a Proposta que:
a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
b) nao alcancar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;
c) nao obtiver pontuacdao em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se

referem os subitens 12.2.1.1a 12.2.1.4 e 12.2.2. 2 12.2.4.

12.5. Se houver empate entre as licitantes mais bem-classificadas nesta fase, serdo assim
consideradas as que obtiverem as maiores pontuagdes, sucessivamente, nos quesitos
correspondentes aos subitens 12.2.1, 12.2.2, 12.2.3 e 12.2.4.

12.6. Persistindo o empate, a decisdao serd feita por sorteio, na terceira sessao publica
prevista no subitem 19.4 ou em ato publico marcado pela Comissdao Especial de Licitagao, cuja data
sera divulgada na forma do item 21 deste Edital e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

13. APRESENTACAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA DE PREGO

13.1. A Proposta de Precos da licitante devera ser:



a) apresentada em caderno Unico, em papel que identifique a licitante, ter suas
paginas numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, salvo
quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras;

b) elaborada em dois documentos distintos, descritos nos subitens 13.2 e 13.3;

c) datada e assinada nos documentos referidos nos subitens 13.2 e 13.3, por
guem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

13.2. A licitante devera apresentar Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragao, a ser elaborada
apenas com as informag¢des constantes do Anexo lll.

13.3. A licitante devera elaborar Declaragdao na qual:
a) Estabelecerd os percentuais maximos a serem pagos pelo contratante:

al) aos detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos de autor e conexos, na reutilizacdo de pecgas por periodo igual ao
inicialmente ajustado;

a2) aos detentores dos direitos patrimoniais sobre obras consagradas,
incorporadas a pegas, em relagao ao valor original da cessao desses direitos, na reutilizagao das
pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado;

b) comprometer-se-a a envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢des nas
negocia¢cdes comerciais junto a fornecedores de servicos especializados e veiculos, quando for o caso,
transferindo ao Contratante as vantagens obtidas.

c) informara estar ciente e de acordo com as disposicdes alusivas a direitos autorais
estabelecidas na Clausula Décima da minuta de contrato (Anexo IV).

13.4. Os precgos propostos serdao de exclusiva responsabilidade da licitante e nao lhe assistira
o direito de pleitear, na vigéncia dos contratos a serem firmados, nenhuma altera¢ao, sob a alegacao
de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

13.5. O prazo de validade da Proposta de Pregos devera ser de, no minimo, 60 (sessenta) dias
corridos, contados de sua apresentagao.

14. VALORAGAO DAS PROPOSTAS DE PRECO

14.1. As Propostas de Pregos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas

Técnicas serao analisadas quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e em seus
anexos.

14.2. Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra
Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos.

14.3. Os quesitos a serem valorados sdao os integrantes da Planilha que constitui o Anexo lll,
ressalvado que, nos termos do art. 46, § 12, da Lei n? 8.666/1993, ndo serd aceito:

a) desconto inferior a 65% (sessenta e cinco por cento) em relagao aos pregos
previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito Federal, a
titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela licitante;

b) percentual de honorarios superior a 3% (trés por cento), incidente sobre os
precos de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes ao
planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacao e de
geracao de conhecimento pertinentes a execug¢do do contrato;

c) percentual de honorarios superior a 3% (trés por cento), incidente sobre os
precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a criacao e



ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitdria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

d) percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento), incidente sobre os
precos de servicos especializados prestados por fornecedores, e referentes a
producdo e a execucdo técnica de peca e ou material cuja distribuicao ndao
proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n? 4.680/1965.

14.3.1. Se houver divergéncia entre o pre¢o expresso em algarismos e o expresso por extenso,
a Comissao Especial de Licitacdo considerara o prego por extenso.

14.3.2. A nota da Proposta de Precos serd apurada conforme a metodologia a seguir.
14.3.3. A Comissao Especial de Licitagao calculard os pontos de cada quesito a ser valorado,
conforme a seguinte tabela:
Desconto/Honorarios Pontos (P)
Percentual de desconto sobre os custos dos servigos previstos na alinea ‘a’ do
subitem 14.3 P1=1x Desconto
Percentual de honordrios incidente sobre os pregos dos servigos previstos na P2=3x(3-
alinea ‘b’ do subitem 14.3 Honorarios)
Percentual de honordrios incidente sobre os precos dos servicos previstos na P3=3x(3-
alinea ‘¢’ do subitem 14.3 Honorarios)
Percentual de honordérios incidente sobre os precos dos servigos previstos na P4=5x(5-
alinea ‘d’ do subitem 14.3 Honorarios)

Para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos ‘desconto’ e ‘honorarios’ serao
substituidos nas férmulas da coluna Pontos pelas respectivas percentagens constantes de sua
Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragdao, sem o simbolo ‘%’.

14.3.3.1. A nota de cada Proposta de Precos correspondera a soma algébrica dos pontos obtidos
nos quesitos constantes da tabela referida no subitem 14.4, como segue: P = P1 + P2 + P3 + P4.

14.3.3.1.1. A Proposta de Precos que obtiver a maior nota serd considerada como a de menor
preco.

14.3.3.1.2. Se houver empate, serd considerada como de menor preco a Proposta que apresentar,
sucessivamente:

a) o maior percentual de desconto sobre o que se refere o item “a” do
subquesito 14.3;

b) o menor percentual de honorarios incidente sobre o que se refere o item “b”
do subquesito 14.3.

14.3.3.1.3. Persistindo o empate, a decisao sera feita por sorteio em sessao publica prevista no
subitem 19.4 ou em ato publico marcado pela Comissao Especial de Licitacao, cuja data sera
divulgada na forma do item 21 deste Edital e para o qual serao convidadas todas as licitantes.

15. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

15.1. O julgamento final das Propostas Técnica e de Prego desta concorréncia sera feito de
acordo com o rito previsto na Lei n2 8.666/1993 para o tipo Melhor Técnica, nos termos dos itens 12 e
14 retro.

15.2. Serdo consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas as 3 (trés) licitantes
mais bem-classificadas, no julgamento da Proposta Técnica — observado o disposto nos subitens 12.5
e 12.6 deste Edital — e que tiverem apresentado a Proposta de menor prego ou que concordarem em
praticar o menor prego entre as Propostas de Precos apresentadas pelas licitantes classificadas.



16. ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

16.1. Os Documentos de Habilitagdo deverao ser entregues a Comissao Especial de Licitacdo
apenas pelas licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Preco, no dia,
hora e local previstos na convocac¢do da sessdo a ser realizada para esse fim.

16.1.1. A licitante classificada no julgamento final das propostas que ndao apresentar os
documentos de habilitacao na referida sessao sera alijada do certame, exceto diante da ocorréncia de
que trata o subitem 17.6

16.1.2. Os Documentos deverao estar acondicionados no Invélucro n? 5, que devera estar
fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

Invélucro n2 5
Documentos de Habilitagao
Nome empresarial e CNPJ da licitante Concorréncia n2 001/2019-SECOM

16.1.3. O Invélucro n? 5 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que invioldvel, quanto as informacdes de que
trata, até sua abertura.

16.1.4. Os Documentos de Habilitagdao deverao ser acondicionados em caderno unico, ter todas
as suas paginas rubricadas por representante legal da licitante e deverdao ser apresentados:

| - em original; ou
Il - sob a forma de publicacao em 6rgao da imprensa oficial; ou
Il - em cépia autenticada por cartério competente; ou

IV - em copia nao autenticada, desde que seja exibido o original, para
conferéncia pela Comissao Especial de Licitacdao, no ato da abertura dos Documentos
de Habilitagao.

16.1.4.1. S6 serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condi¢gées de analise por parte da
Comissao Especial de Licitagao.

16.2. Para habilitarem-se na presente licitacdo as empresas deverdo apresentar a
documentacao relacionada abaixo:

16.2.1. Habilitacdao Juridica
| - registro no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ;
Il - prova de inscricao Estadual, Municipal ou do Distrito Federal;

" - registro comercial, ato constitutivo, estatuto ou contrato social devidamente
registrado na Junta Comercial para comprovagdao do ramo de atividade e do capital
social, quando for o caso;

IV - decreto de autorizacdo, em se tratando de empresa ou sociedade
estrangeira em funcionamento no Pais, e o ato de registro ou autorizacdo para
funcionamento expedido pelo 6rgao competente, quando a atividade assim exigir.

16.2.2. Qualificagao Técnica

| - apresentacdo de atestado(s) / certiddo(des) / declaragdo(des) fornecido(s)
por pessoa juridica de direito publico ou privado, que comprove(m) ter a Licitante
executado servicos de publicidade, pertinentes e compativeis com o objeto desta
licitagao.

Il - para fins de compatibilidade, serd(do) considerado(s) o(s) atestado(s) /



certiddo(0es) / declaragdo(Ges) que comprove(m) ter o licitante prestado, no minimo,
de forma concomitante, servigos de criagao, execucdo e produgao de campanhas e
pecas publicitarias.

I - esse(s) atestado(s)/certiddo(des)/declaragdo(des), deverdo conter a
identificacdo do(s) signatario(s) e apresentar-se em papel timbrado da
empresa/orgdo declarante.

Vv - copia autenticada do certificado de qualificagao técnica de funcionamento
de que trata a Lei n? 12.232, de 2010, art. 42 e seu § 19, obtido perante o Conselho-
Executivo das Normas-Padrdo (CENP).

16.2.3. Qualificacdao Econémico-financeira

| - Certidao Negativa de faléncia, de concordata, de recuperacao judicial ou
extrajudicial (Lei n? 11.101, de 9.2.2005), expedida pelo distribuidor da sede da
empresa, datado dos ultimos 30 (trinta) dias, ou que esteja dentro do prazo de
validade expresso na proépria Certidao. No caso de pragcas com mais de um cartério
distribuidor, deverao ser apresentadas as certidoes de cada um dos distribuidores;

- Balango Patrimonial e demais demonstragdes contabeis do ultimo exercicio
social, ja exigiveis e apresentadas na forma da Lei devidamente registrados, que
comprovem a boa situagdao financeira da empresa, vedada a sua substituicdo por
balancetes ou balangos provisodrios.

a) as empresas constituidas no ano em curso poderdao substituir o
balanco anual por balanco de abertura, devidamente autenticado pela Junta
Comercial;

b) a boa situacdo financeira da empresa sera avaliada pelos indices de
Liquidez Geral (LG) e Liquidez Corrente (LC) e Solvéncia Geral (SG), resultantes
da aplicagao das seguintes formulas:

ATIVO CIRCULANTE + REALIZAVEL A LONGO PRAZO

LG =
PASSIVO CIRCULANTE + EXIGIVEL A LONGO PRAZO
ATIVO CIRCULANTE
LC=
PASSIVO CIRCULANTE
ATIVO TOTAL
SG =

PASSIVO CIRCULANTE + EXIGIVEL A LONGO PRAZO

c) A licitante deverd apresentar resultado maior ou igual a 1 (um), em
pelo menos um dos indices acima, sob pena de inabilitacdo. A comprovagao
devera ser feita relativamente a data da apresentacao da documentacao, pelo
balanco Patrimonial e Demonstra¢cdes Contdbeis do uUltimo exercicio social ou
pelo Registro comercial, ato constitutivo, estatuto ou contrato social.

c.1 As Licitantes que nao atingirem os indices minimos exigidos na letra “c”,
deverao apresentar Capital minimo ou Patrimonio Liquido minimo correspondente a 10% do



valor estimado da contratagao.
d) entenda-se por “na forma da lei”:

| - sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado na
Junta Comercial da sede ou do domicilio da Licitante, acompanhado de cépia
autenticada do termo de abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi
extraida (art. 52, § 22, do Decreto-Lei n? 486/1969);

Il - sociedades empresdrias, especificamente no caso de sociedades
anonimas regidas pela Lei n? 6.404/1976: registrado ou autenticado na Junta
Comercial da sede ou domicilio da licitante e publicado em Diario Oficial e em Jornal
de grande circulagdo (art. 289, caput e § 592, da Lei n? 6.404/1976);

lll - sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas
Juridicas do local de sua sede; caso a sociedade simples adote um dos tipos de
sociedade empresaria, devera sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades
empresarias, inclusive quanto ao registro na Junta Comercial.

16.2.4. Regularidade Fiscal e Trabalhista:
a) Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF;
b) Prova de inscricao no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se

exigivel, relativa ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de
atividade e compativel com o objeto desta concorréncia;

c) Prova de regularidade com a Fazenda Federal por meio da Certiddo Conjunta
Negativa de Débitos relativos aos Tributos Federais, inclusive contribuigdes
previdencidrias, e a Divida Ativa da Unido, expedida pelo Ministério da
Fazenda/Secretaria da Receita Federal do Brasil (Portaria Conjunta RFB/PGFN n2
1.751/2014), com jurisdi¢do sobre o local da sede da licitante;

d) Certidoes Negativas de Débitos ou de nao contribuinte expedidas por érgaos
das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio em quer estiver localizada a
sede da licitante;

e) Apresentar certiddo Negativa de Débitos ou certidao positiva com efeito de
negativa, emitida pela Secretaria de Estado de Fazenda do Governo do Distrito
Federal, em plena validade, que poderda ser obtida através do site
www.fazenda.df.gov.br. (Inteligéncia do art. 173, da LODF);

f) Certificado de Regularidade de Situa¢ao do Fundo de Garantia do Tempo de
Servigo - FGTS, em vigor na data de apresentacao dos Documentos de Habilitacao;

g) Certiddo Negativa de Débito Trabalhista (CNDT) que comprove a
inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho.

16.2.4.1. Sera considerada em situacdo regular a licitante cujo débito com as fazendas publicas
ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa.

16.2.4.2. Serao aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.
16.2.4.3. Cumprimento do disposto no art. 72, XXXIIl, da Constitui¢ao Federal:

| - declaragao de que ndo utiliza mao de obra direta ou indireta de menores de
18 (dezoito) anos para a realizagdo de trabalhos noturnos, perigosos ou insalubres,
bem como ndo utiliza, para qualquer trabalho, mao de obra direta ou indireta de
menores de 16 (dezesseis) anos, exceto na condicdo de aprendiz, a partir de 14
(quatorze) anos (conforme inciso V do art. 27 da Lei n.2 8.666/1993 - modelo Anexo V
deste Edital);


http://www.fazenda.df.gov.br/

16.2.4.4. DECLARACAO DE ELABORACAO INDEPENDENTE DE PROPOSTA (Anexo VII), como
condicdo obrigatdria de participacdao na presente licitacao

16.3. As empresas deverao apresentar Declaracao, sob as penas da lei, da superveniéncia de
fato impeditivo para sua habilitacdo (exigida somente se houver fato impeditivo, conforme Anexo VI
deste Edital).

16.4. As empresas cadastradas e com a situagao regular no Sistema de Cadastramento
Unificado de Fornecedores — SICAF deverdo apresentar somente os documentos elencados nos
subitens 16.2.2, 16.2.3, ‘c’,16.2.4.3 “I’ e 16.2.4.4 deste Edital.

16.5. A licitante cadastrada fica facultada a apresentacdo, dentro do Invélucro n2 5, dos
documentos destinados a substituir os eventualmente vencidos ou desatualizados, constantes da
Declaracao impressa do SICAF.

16.5.1. E recomendavel que a licitante que tenha solicitado seu cadastramento no terceiro dia
util anterior a data de recebimento dos Documentos de Habilitagao compareca a sessao de abertura
com o formulario do Recibo de Solicitagao de Servigo, para eventual comprovacao na hipotese de seu
nao processamento em tempo habil no SICAF.

16.6. A empresa cuja habilitagdo parcial no SICAF acusar no demonstrativo “Consulta
Situacdo do Fornecedor”, impresso na quarta sessao publica, algum documento com validade vencida,
deverd inserir o respectivo documento no invélucro n? 5, em plena validade, a fim de comprovar sua
regularidade.

16.7. Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os
documentos deverdao estar com o nimero do CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos deverao estar
com o numero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua natureza, comprovadamente, sao emitidos
em nome da matriz.

16.8. Serd considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data
da respectiva emissao, para este certame, a certiddo que nao apresentar prazo de validade, exceto se
anexada legislagao especifica para o respectivo documento.

17. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

17.1. Ap0ds o presidente da Comissao Especial de Licitagdao declarar o encerramento do prazo
para recebimento do envelope, nenhum outro sera aceito, tampouco serdao permitidos quaisquer
adendos, substituicdes ou emendas quanto a documentag¢ao apresentada.

17.2. A abertura dos Invélucros n2 5 das licitantes classificadas no julgamento final das
propostas técnicas e de preco, com os Documentos de Habilitacdo, sera iniciada no dia, hora e local
previstos na convocacao da sessdo a ser realizada para esse fim, na sala de reuniées da Comissao,
em ato publico, no qual se lavrard ata circunstanciada, assinada por seus membros e pelos licitantes
presentes.

17.3. Nao sera considerada a documentacao que contrarie os requisitos expressos neste
Edital em seus Anexos ou em desacordo com as formalidades prescritas, sendo vedada a inclusao de
informagdes ou documentos que deveriam constar originariamente neles.

17.4. A Comissao Especial de Licitacdo analisard os Documentos de Habilitagdo de todas as
licitantes que atenderem ao disposto do item 16 e julgara habilitadas as que atenderem integralmente
aos requisitos de habilitagdao exigidos neste Edital e em seus anexos.

17.5. Quanto as licitantes que optaram por realizar sua habilitagdo conforme previsto no
subitem 16.4 deste Edital, sua situacao sera verificada por meio de consulta on-line ao SICAF, que sera
impressa sob forma de Declaragdo e instruird o processo, nos termos da Lei n? 8.666/1993 e da
Instrugdo Normativa SLTI/MP n2 02/2010.



17.6. Se nenhuma licitante restar habilitada, a SECOM-DF reabrird a fase Habilitacao, com
nova convocacao da licitante classificada no julgamento final das Propostas, para apresentar os
respectivos Documentos, no prazo de 8 (oito) dias Uteis, em atencdo aos principios da eficiéncia e da
economicidade, mantidas, neste caso, todas as condi¢des preestabelecidas.

17.7. A Comissao Especial de Licitagdo, apds a abertura dos envelopes relativos a
documentagao de habilitagao podera, a seu critério exclusivo, suspender a reunidao a fim de que tenha
melhores condi¢des de analisar os documentos apresentados, divulgando posteriormente, através de
publicacao no Didrio Oficial do Distrito Federal, o resultado da habilitagao.

18. COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

18.1. Esta concorréncia sera processada e julgada por Comissao Especial de Licitagdao, com
excec¢do da andlise e julgamento das Propostas Técnicas.

18.2. As propostas técnicas serdao analisadas e julgadas por subcomissado técnica, constituida
por 3 (trés) membros que sejam formados em comunicac¢ao, publicidade ou marketing ou que atuem
em uma dessas areas, sendo que, pelo menos, 1/3 (um terco) deles ndo poderdo manter nenhum
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o 6rgdo ou a entidade responsavel pela
licitagao.

18.3. A escolha dos membros da subcomissdao técnica dar-se-a por sorteio, em sessao
publica, entre os nomes de uma relacdao que terd, no minimo, o triplo do nimero de integrantes da
subcomissdo, previamente cadastrados, e serd composta por, pelo menos, 1/3 (um terco) de
profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o
orgdo ou entidade responsavel pela licitagdo.

18.3.1. A relagdo dos nomes referidos no subitem 18.3 deste Edital sera publicada pela
Comissao Especial de Licitagdo no Didrio Oficial do Distrito Federal, em prazo ndo inferior a 10 (dez)
dias da data em que sera realizada a sessao publica marcada para o sorteio.

18.3.2. O sorteio sera processado pela Comissdao Especial de Licitacio de modo a garantir o
preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, nos termos do subitem 18.3.

18.3.3. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado podera impugnar pessoa integrante da relagdoa que se refere o subitem 18.3, mediante
a apresentacao a Comissdo Especial de Licitacao de justificativa para a exclusao.

18.3.4. Admitida a impugnagao, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na
Subcomissdo Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdao da autoridade
competente.

18.3.5. A abstengdao do impugnado ou o acolhimento da impugna¢dao, mediante decisao
fundamentada da autoridade competente, implicard, se necessdrio, a elaboracao e a publicacao de
nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item 18.

18.3.5.1. Sera necessario publicar nova relagao se o nimero de membros mantidos depois da
impugnacao restar inferior ao minimo exigido no subitem 18.3.

18.3.5.2. S6 serd admitida nova impugnacdo a nome que vier a completar a relacdo
anteriormente publicada.

18.3.6. A sessao publica para o sorteio sera realizada apds a decisao motivada da impugnacao,
em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem
18.3.1 e a possibilidade de fiscalizagdao do sorteio por qualquer interessado.

19. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

19.1. Serdo realizadas 4 (quatro) sessdes publicas, observados os procedimentos previstos
neste Edital e na legislagao, das quais serdao lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de



registro, assinadas pelos membros da Comissao Especial de Licitacao e pelos representantes das
licitantes presentes.

19.1.1. A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia
entrega de documento habil, conforme estabelecido no subitem 8.1 deste Edital.

19.1.2. Todas as propostas serao rubricadas pela Comissdao Especial de Licitacdo e pelos
representantes das licitantes presentes.

19.1.2.1. Os representantes das licitantes presentes poderao nomear comissao constituida de
alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e Documentos de
Habilitagao nas sessdes publicas.

19.1.3. A Comissao Especial de Licitacdo e a Subcomissao Técnica, conforme o caso, poderao,
no interesse da SECOM-DF relevar aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de
Habilitagdo apresentados pelas licitantes, desde que ndao comprometam a lisura e o carater
competitivo desta concorréncia.

19.1.4. Os integrantes da Subcomissdao Técnica ndo poderdao participar das sessdes de
recebimento e abertura dos involucros com as Propostas Técnica e de Prego.

19.1.5. O julgamento das Propostas Técnicas e de Preco e o julgamento final deste certame
serao efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados neste Edital.

19.1.6. A Comissao Especial de Licitagdo podera suspender as sessOes de abertura das
Propostas de Preco e de recebimento e abertura dos Documentos de Habilitacao a fim de ter melhores
condi¢Oes de analisar e decidir em cada caso.

19.1.7. A Comissao Especial de Licitagao podera solicitar parecer técnico, de pessoas fisicas ou
juridicas, para orientar sua decisdao, exceto no tocante as pontuagdes e notas atribuidas pela
Subcomissdo Técnica as Propostas Técnicas.

19.1.8. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndao serao fornecidas, a quem
quer que seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicacao dos contratos ou a analise, avaliacao
ou comparagao entre as Propostas.

19.1.9. Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissao Especial de Licitagdo ou a
Subcomissdao Técnica no processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificagao.

19.1.10. A Comissao Especial de Licitacdo poderd alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou
mesmo suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais
aplicaveis.

19.1.11. Se os invélucros das licitantes desclassificadas ou inabilitadas nao puderem ser
devolvidos nas sessdes publicas, ficardo a disposicdo das interessadas por 30 (trinta) dias uteis,
contados do encerramento desta concorréncia — apds transcorrer o prazo para interposicao de recurso
contra o resultado final da licitacdo ou ter havido a sua desisténcia ou, ainda, terem sido julgados os
recursos interpostos. Decorrido esse prazo sem que sejam retirados, a SECOM providenciara sua
destruicao.

PRIMEIRA SESSAO

19.2. A primeira sessao publica sera realizada no dia, hora e local previstos no subitem 2.1
deste Edital e terd a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido
no subitem 8.1 deste Edital;

b) receber os Invélucros n2 1, n2 2, n? 3 e n2 4;

c) conferir se esses invélucros estao em conformidade com as disposicoes



deste Edital.

19.2.1. O(s) Invdlucro(s) n2 1, com a(s) via(s) ndo identificada(s) do(s) Plano(s) de Comunicac¢do
Publicitaria, sé serad(ao) recebido(s) pela Comissdo Especial de Licitacdo se ndo:

a) estiver(em) identificado(s);

b) apresentar(em) marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a
identificacdo da licitante antes da abertura do Invélucro n2? 2;

c) estiver(em) danificado(s) ou deformado(s) pelas pecas, material e ou demais
documentos nele(s) acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da
licitante antes da abertura do Invélucro n? 2.

19.2.1.1. Ante a ocorréncia de qualquer das hipdteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ¢’ do
subitem 19.2.1, a Comissdo Especial de Licitagdo ndao receberd o(s) Invélucro(s) n2 1, o que também a
impedira de receber os demais invélucros da mesma licitante.

19.2.2. A primeira sessdao prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n? 2 e n? 4, que permanecerao
fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissao Especial de Licitacao, e
separa-los dos Invélucros n? 1 e n2 3;

b) retirar e rubricar o conteudo dos Invélucros n2 1;
c) abrir os Invélucros n2 3 e rubricar seu conteudo;
d) colocar a disposicdao dos representantes das licitantes, para exame e

rubrica, os documentos que constituem os Invélucros n2 1 e n2 3;

e) informar que as licitantes serdao convocadas para a proxima sessao na forma
do item 21 deste Edital.

19.2.2.1. A Comissao Especial de Licitagao, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do
subitem 19.2.2, adotara medidas para evitar que seus membros e ou os representantes das licitantes
possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicag¢ao Publicitaria.

19.2.2.2. Se, ao examinar e ou rubricar os contetudos dos Invélucros n? 1 e n? 3, a Comissao
Especial de Licitacdo e ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia que possibilite,
inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de Comunicacdo Publicitdria, a Comissao
Especial de Licitacdo desclassificara a licitante e ficara de posse de todos os invélucros até que expire
0 prazo para recursos relativos a essa fase.

19.2.3. A Comissao Especial de Licitagdo ndo lancara nenhum cédigo, sinal ou marca nos
Invélucros n2 1 nem nos documentos que compdem a via nao identificada do Plano de Comunicacao
Publicitaria.

19.2.4. Abertos os Invélucros n2 1 e n? 3, as licitantes ndao poderao desistir de suas Propostas,
a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissdao Especial de
Licitagao.

19.2.5. Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisGes tomadas pela

Comissao Especial de Licitacdo na primeira sessao, os procedimentos de licitacdo terao continuidade
de acordo com o previsto no subitem 19.2.6 e seguintes.

19.2.5.1. Se houver manifestacao expressa de qualquer licitante de recorrer das decisdes da
Comissao Especial de Licitacdao pertinentes a primeira sessdo, esta divulgard o resultado na forma do
item 21, abrindo-se o prazo para a interposi¢ao de recursos, conforme disposto no item 22.

19.2.6. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, serao adotados os seguintes procedimentos:



a) encaminhamento, pela Comissdao Especial de Licitagdo a Subcomissao
Técnica, dos Invélucros n? 1, com as vias ndo identificadas do Plano de Comunicag¢do
Publicitaria;

b) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, das vias
nao identificadas do Plano de Comunicacao Publicitdria, de acordo com os critérios
especificados neste Edital;

c) elaboracdao e encaminhamento, pela Subcomissao Técnica a Comissao
Especial de Licitagdao, da ata de julgamento dos Planos de Comunicagao Publicitaria,
de planilha com as pontuagdes e de justificativa escrita das razdes que as
fundamentaram em cada caso;

d) encaminhamento, pela Comissdo Especial de Licitacdo a Subcomissdao
Técnica, dos Invdlucros n? 3, com a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao;

e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdao Técnica, da
Capacidade de Atendimento, do Repertério e dos Relatos de Solugdes de Problemas
de Comunicacgdo, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

f) elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissao
Especial de Licitagdo, da ata de julgamento das Propostas referentes a Capacidade
de Atendimento, ao Repertério e aos Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicac¢do, de planilha com as pontuag¢des e de justificativa escrita das razbes
que as fundamentaram em cada caso.

19.2.6.1. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na alinea ‘a’ do subitem 12.4
deste Edital, a Subcomissao Técnica atribuira pontuacao a cada quesito ou subquesito da Proposta,
conforme as regras previstas neste Edital, e lancard sua pontuacdo em planilhas que ficardao
acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissao Técnica,
até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

19.2.6.1.1. O disposto no subitem precedente ndao se aplica aos casos em que o descumprimento
de regras previstas neste Edital resulte na identificacdo da licitante antes da abertura dos Invélucros
ne 2.

(o

19.2.7. As planilhas previstas nas alineas c” e ‘f’ do subitem 19.2.6 conterao,
respectivamente, as pontuacdes de cada membro para cada subquesito do Plano de Comunicacido
Publicitaria de cada licitante e as pontua¢cbes de cada membro para os quesitos Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo de cada licitante.

SEGUNDA SESSAO

19.3. Apds receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Invélucros n2 1 e n2 3),
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissao Técnica, a
Comissao Especial de Licitagdo convocard as licitantes, na forma do item 21 deste Edital, para
participar da segunda sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Invélucros n2 2;

c) cotejar as vias nao identificadas (Invélucro(s) n? 1) com as vias identificadas
(Invélucro n2 2) do(s) Plano(s) de Comunicacao Publicitdria, para identificacdo de sua
autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada



Proposta Técnica;

e) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;
f) executar o sorteio previsto no subitem 12.6, quando for o caso;
g) informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas serd

publicado na forma do item 21 deste Edital, com a indicacdo dos proponentes
classificados e dos desclassificados em ordem decrescente de pontuacao, abrindo-se
prazo de 5 (cinco) dias Uteis para interposicao de recurso, conforme disposto no art.
109, I, ‘b’, da Lei n? 8.666/1993;

19.3.1. Além das demais atribuicbes previstas neste Edital, cabera a Subcomissdao
Técnica manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das
Propostas Técnicas, se solicitado pela Comissao Especial de Licitagao.

TERCEIRA SESSAO

19.4. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, a Comissao Especial de Licitacdo convocara as licitantes, na
forma do item 21 deste Edital, para participar da terceira sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Invélucros n2 4, com a Proposta de Preco, cujos documentos serdao
rubricados pelos membros da Comissao Especial de Licitacdo e pelos representantes
das licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;

c) colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame, os
documentos integrantes dos Invélucros n2 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a
elaboragao das Propostas de Preco e julgd-las de acordo com os critérios nele
especificados;

e) declarar vencedoras do julgamento final das Propostas Técnica e de Preco
as licitantes mais bem-classificadas na Proposta Técnica que tiverem suas Propostas
de Preco consideradas classificadas;

f) informar que o resultado do julgamento da Proposta de Preco e do
julgamento final das Propostas sera publicado na forma do item 21 deste Edital, com
a indicacdo da ordem de classificacdo, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias uteis para
interposicdo de recurso, conforme disposto no art. 109, |, ‘b’, da Lei n? 8.666/1993.

19.4.1. Caso ocorra a situacao prevista no subitem 12.5, o sorteio poderd ocorrer nessa
terceira sessdao ou em ato publico marcado pela Comissdao Especial de Licitacdo, cuja data sera
divulgada na forma do item 21 deste Edital e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

QUARTA SESSAO

19.5. N3o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, a Comissdao Especial de Licitagdo convocard as licitantes, na
forma do item 21 deste Edital, para participar da quarta sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

b) receber e abrir os Invélucros n? 5, cujos documentos serao rubricados pelos
membros da Comissdao Especial de Licitagdo e pelos representantes das licitantes
presentes ou por comissao por eles indicada;



c) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condi¢des
estabelecidas neste Edital e na legislacao em vigor;

d) colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame, os
documentos integrantes dos Invélucros n2 5;

e) informar:
el) o resultado da habilitacdo;

e2) que o resultado da habilitacdo serd publicado na forma do item 21 deste
Edital, com a indicacdo dos proponentes habilitados e inabilitados, abrindo-se prazo de 5
(cinco) dias uteis para interposicdo de recurso, conforme disposto no art. 109, |, ‘a’ da Lei
n2 8.666/1993;

e3) que serd publicado na forma do item 21 deste Edital o nome das 3 (trés)
licitantes vencedoras desta concorréncia, caso nao tenha sido interposto recurso na fase
de habilitacdao, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os
recursos interpostos.

19.5.1. Serd impressa a Declarag¢do referente a situagcdo de cada licitante que optou por
comprovar sua habilitacao parcial via SICAF, conforme previsto nos subitens 16.3 a 16.5 deste Edital, a
qual serd assinada pelos membros da Comissdao Especial de Licitacdo e pelos representantes das
licitantes, ou por comissao por eles nomeada, e juntada aos demais documentos apresentados pela
respectiva licitante.

19.5.1.1. Se alguma licitante for inabilitada em decorréncia de irregularidade constatada quando
da consulta ao SICAF e comprovar, exclusivamente mediante a apresentacao do formuldrio do Recibo
de Solicitacao de Servico, ter entregado a documentacdao a sua Unidade Cadastradora no prazo
regulamentar, a Comissdao Especial de Licitacdo suspenderd os trabalhos e comunicara o fato a
Secretaria de Logistica e Tecnologia da Informacdao, do Ministério do Planejamento, Orcamento e
Gestdo, gestor do SICAF.

19.5.2. O Recibo de Solicitagao de Servigo apresentado devera estar com os campos relativos a
documentagdao complementar exigida para habilitacdo parcial ou atualizagdo de documentos de
habilitagao parcial preenchidos, conforme o caso.

20. HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO

20.1. Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tendo havido a sua
desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, sera homologado o resultado desta
concorréncia e, assim, aprovara a adjudicacao do seu objeto as licitantes vencedoras.

21. DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

21.1. A juizo da Comissao Especial de Licitacdo, todas as decisGes referentes a esta
concorréncia poderao ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicacdao no Didrio
Oficial do Distrito Federal é obrigatoria:

a) nas sessoes de abertura de invdlucros;
b) no Didrio oficial do Distrito Federal;

c) por qualquer outro meio que permita a comprovag¢dao inequivoca do
recebimento da comunicacgao pelas licitantes.

22. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

22.1. Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverao ser interpostos no prazo
maximo de 5 (cinco) dias Uteis a contar da intimacdo do ato ou da lavratura da ata, em peti¢do escrita
dirigida a SECOM-DF por intermédio da Comissao Especial de Licitacao, no endereco mencionado no



subitem 2.1.

22.2. Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderao
impugna-lo no prazo maximo de 5 (cinco) dias uteis.

22.3. Recebida(s) a(s) impugnacao(des), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissao Especial
de Licitacdo podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias uteis, ou, no mesmo prazo,
submeter o recurso, devidamente instruido, e respectiva(s) impugnacdo(des) a Presidente da
Comissao Especial de Licitacdao, que decidira em 5 (cinco) dias Uteis contados de seu recebimento.

22.4. Nao serd conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por
representante ndo habilitado legalmente ou ndo identificado no processo como representante da
licitante.

22.5. Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposi¢ao de
recursos até o seu término, vista ao processo desta concorréncia, em local e horario a serem indicados
pela Comissao Especial de Licitacao.

22.6. Os recursos das decisdes referentes a habilitacdo ou inabilitacdo de licitante e
julgamento de Propostas terdo efeito suspensivo, podendo a Comissdao Especial de Licitagdo —
motivadamente e se houver interesse para a SECOM-DF- atribuir efeito suspensivo aos recursos
interpostos contra outras decisdes.

23. VALOR DA CONTRATACAO E DOTACAO ORCAMENTARIA

23.1. As despesas com os contratos resultantes desta concorréncia, pelos primeiros 12 (doze)
meses, estdo estimadas em: RS 79.847.000,00 (setenta e nove milhdes oitocentos e quarenta e
sete mil reais).

23.2. A previsdo de recursos orcamentarios para a execucao dos servicos durante o exercicio
de 2019 consta da Lei Orcamentaria Anual - 2019 da LOA.

23.3. A despesa correra a conta da seguinte Dotagdao Orcamentaria:
[ - Unidade Or¢amentaria: 15101

Il - Programa de Trabalho: 04.131.6203.8505.0002 — Publicidade e Propaganda
— Institucional — SECOM/DF, no valor de RS 63.747.729,00 (sessenta e trés milhdes,
setecentos e quarenta e sete mil setecentos e vinte e nove reais); e
04.131.6203.8505.0004 - Publicidade e Propaganda - Utilidade Publica —
SECOM/DF, no valor de RS 16.099.271,00 (dezesseis milhdes, noventa e nove mil
duzentos e setenta e um reais)

- Natureza da Despesa: 339039
IV - Fonte de Recursos: 100

23.4. Se o Contratante optar pela prorrogacdao do contrato que vier a ser assinado, serao
consignadas nos préximos exercicios, na Lei Orcamentdria Anual, as dotacdes necessarias ao
atendimento dos pagamentos previstos.

23.5. A Secretaria de Estado de Comunicagao do Distrito Federal- SECOM-DF se reserva o
direito de, a seu juizo, executar ou nao a totalidade do valor contratual.

23.6. No interesse do Contratante, a Contratada ficara obrigada a aceitar os acréscimos ou
supressdes que se fizerem necessdrios nos servicos, nas mesmas condi¢gdes contratuais, até o limite
de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme disposto nos §§ 12 e
29 do artigo 65 da Lei n2 8.666/1993 e alteracdes posteriores.

24. CONDIGOES CONTRATUAIS

24.1. As licitantes vencedoras terdo o prazo de até 10 (dez) dias, contado a partir da



convocacao, para assinar o respectivo instrumento de contrato, nos moldes da minuta que constitui o
Anexo IV, e o prazo de até 20 (vinte) dias, contado a partir da data de assinatura do contrato, para
apresentar a garantia prevista no subitem 25.1 deste Edital.

24.1.1. Se alguma licitante vencedora nao comparecer, nos prazos estipulados no subitem 24.1,
para assinar o respectivo contrato e apresentar o comprovante da prestacao da garantia contratual,
poderdo ser convocadas as licitantes remanescentes, na ordem de classificagdo, para assinar o
contrato em igual prazo e nas mesmas condigdes apresentadas na proposta da licitante que deixou de
assinar o contrato e ou apresentar a garantia, ou esta concorréncia podera ser revogada,
independentemente da cominagdo prevista no art. 81 da Lei n2 8.666/1993.

24.2. Os contratos para a execucdo dos servicos objeto deste Edital terdao duracdao de 12
(doze) meses, contados a partir do dia da sua assinatura.

24.2.1. Esse prazo poderd ser prorrogado, a juizo de cada contratante, mediante acordo entre
as partes, nos termos do inciso Il do artigo 57 da Lei n2 8.666/1993 e altera¢Ges posteriores.

24.3. Cada contratante poderda rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser
assinado, independentemente de interpelacao judicial ou extrajudicial, sem que assista a contratada
qualquer espécie de direito, nos casos previstos na Lei n? 8.666/1993 e alteracBes posteriores, e no
contrato a ser firmado entre as partes, com a exce¢ao do que estabelece o artigo 79, § 29, da referida
Lei.

24.4., A rescisdo do contrato acarretara, independentemente de qualquer procedimento
judicial ou extrajudicial por parte do contratante, a retengao dos créditos decorrentes do contrato,
limitada ao valor dos prejuizos causados, além das sangOes previstas neste Edital e em lei, até a
completa indenizacao dos danos.

24.5. As contratadas poderdo ser aplicadas as sangdes e penalidades estabelecidas no
Decreto Distrital n.2 26.851, de 23 de maio de 2006, e alteragdes posteriores, que regula aplicagao de
sangGes administrativas da Lei Federal n2 8.666/1993 no ambito da Administracdo Direta, Autarquica,
Fundacional e das Empresas Publicas do Distrito Federal.

24.6. Sera da responsabilidade das contratadas o Onus resultante de quaisquer acgodes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer de seus
empregados, prepostos ou contratados.

24.7. Obrigam-se também as contratadas por quaisquer responsabilidades decorrentes de
acoes judiciais, inclusive trabalhistas, que lhes venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas
com o cumprimento do presente Edital e dos contratos que vierem a ser assinados.

24.8. As contratadas, independentemente de solicitacdo, deverdao prestar esclarecimentos ao
respectivo contratante sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que as envolvam.

24.9. As contratadas sé poderao divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servigos
objeto desta concorréncia, que envolva o nome do respectivo contrante, se houver expressa
autorizacao deste.

24.10. E vedado as contratadas caucionar ou utilizar os contratos resultantes da presente
concorréncia para qualquer operagao financeira.

24.11. As contratadas se obrigam a manter, durante toda a execucao dos contratos, em
compatibilidade com as obrigagles por elas assumidas, as condi¢des de qualificagao e habilitagao
exigidas nesta concorréncia, incluida a certificacao de qualificacdo técnica de funcionamento de que
tratam o artigo 42 e seu § 12 da Lei n? 12.232/2010.

24.12. A CONTRATANTE avaliara os servigos prestados pelas CONTRATADAS, pelo menos, dois
meses antes do encerramento de cada periodo contratual de 12 (doze) meses, nos termos do subitem
7.11 da Clausula Sétima da minuta de contrato (Anexo IV).



24.13. Cada contratada centralizara o comando do servico de publicidade prestado a seu
respectivo contratante no Distrito Federal, onde, para esse fim, mantera sede, escritério ou sucursal,
observado o disposto nos subitens 5.1.2 e 5.1.2.1 da Clausula Quinta da minuta de contrato (Anexo
IV). A seu juizo, as contratadas poderdo utilizar-se de suas matrizes ou de seus representantes em
outros Estados para servigos de criagdao e de produgao ou outros complementares ou acessoérios que
venham a ser necessarios, desde que garantidas as condi¢des previamente acordadas.

24.13.1. No prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura dos
respectivos contratos, cada contratada devera comprovar que possui, no Distrito Federal, estrutura de
atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servicos a serem prestados ao respectivo
contratante, representada, no minimo, pelos seguintes profissionais:

a) 2 (dois) na area de atendimento;
b) 1 (um) na drea de planejamento;
c) 1 (uma) dupla na area de criagao;
d) 2 (dois) nas areas de produgdo impressa, eletronica e de design/computagdo
grafica;
e) 2 (dois) na area de midia.
24.14. Durante a execugao do contrato fica vedado o uso de conteudo discriminatério contra a

mulher, que incentive a violéncia ou que exponha a mulher a constrangimento; homofdbico ou
qualquer outro que represente qualquer tipo de discriminag¢do, especialmente voltados contra minorias
em condi¢des de vulnerabilidade, sob pena de rescisao do contrato e aplicacdao de multa, sem prejuizo
de outras sangdes cabiveis, nos termos do que dispde a Lei 5.448/2015, regulamentada pelo Decreto
Distrital 38.365/2017. (Parecer 57/2018 — PRCON/PGDF).

24.15. A Contratada se obriga a implementar, casa ainda ndao tenha, o Programa de Integridade
da Empresa, nos termos da Lei Distrital 6.112/2018.

24.15.1. O Programa de Integridade consiste no ambito de uma pessoa juridica, no conjunto de
mecanismos e procedimentos internos de integridade, auditoria, controle e incentivo a denuncia de
irregularidades e na aplicacao efetiva de cddigos de ética e de conduta, politicas e diretrizes com o
objetivo de detectar e sanar desvios, fraudes, irregularidades e atos ilicitos praticados contra a
Administracdo Publica do Distrito Federal.

24.16. Integrardao os contratos a serem firmados, independentemente de transcricdo, as
condigOes estabelecidas neste Edital e em seus anexos, os elementos apresentados pelas respectivas
licitantes vencedoras que tenham servido de base para o julgamento desta concorréncia.

24.17. A Contratada responsabiliza-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou
parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

24.17.1. No tocante ao recolhimento dos encargos sociais incidentes sobre a folha de
pagamento dos empregados, a comprovagao por parte da CONTRATADA devera ser realizada més a
més, nos termos da Lei Distrital n2 5.087/2013.

24.18. A Contratada se obriga a ndao fazer uso de mao de obra infantil, nos termos da Lei
Distrital n2 5.061/2013.

24.19. A contrata deve adotar, na execucao dos servicos, boas praticas de sustentabilidade
ambiental, de otimizacao de recursos, de reducdo de desperdicios e de reducao da poluicao, conforme
disposto no artigo 32 da Lei n? 8.666/1993, regulamentada pelo Decreto Federal n? 7.746/2012 e Lei
Distrital 4.770/2012.

25. GARANTIA



25.1. Sera exigida de cada licitante vencedora prestacdao de garantia, em cada contrato que
vier a ser assinado e em favor do respectivo contratante, correspondente a 5% (cinco por cento) da
estimativa de despesas de cada contratante prevista no subitem 23.1, em uma das modalidades
previstas no artigo 56 da Lei n? 8.666/1993, a escolha de cada licitante vencedora:

a) caugao em dinheiro, ou em titulos da divida publica, devendo estes ter sido
emitidos sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de
liquidagdao e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil e avaliados pelos
seus valores econémicos, conforme definido pelo Ministério da Fazenda (redagao
dada pela Lei n° 11.079, de 2004);

b) seguro-garantia; ou
c) fianca bancaria.
25.2. Em se tratando de garantia prestada por meio de caucao em dinheiro, o depdsito podera

ser feito na rede bancaria, a qual sera devolvida atualizada monetariamente, nos termos do § 42 do
art. 56 da Lei n2 8.666/1993.

25.3. Se a opgao de garantia for pelo seguro-garantia:

a) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia do
contrato, acrescido de trinta dias;

b) a apodlice devera indicar seu respectivo contratante como
c) beneficiario;
d) ndo serd aceita apdlice gue  contenha clausula contrdria

aos interesses do respectivo contratante.
25.4. Se a opgao for pela fianga bancaria, esta devera ter:

a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia do contrato,
acrescido de 30 (trinta) dias;

b) expressa afirmacao do fiador de que, como devedor solidario, fara o
pagamento ao respectivo contratante, independentemente de interpelagdo judicial,
caso o afiancado ndo cumpra suas obrigacoes;

c) renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos
nos arts. 827 e 838 do Cddigo Civil Brasileiro;

d) cldusula que assegure a atualizacdo do valor afiancado, de acordo com o
previsto neste Edital.

25.5. Se a opgao for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter valor de mercado correspondente ao valor garantido e ser reconhecido
pelo Governo Federal, constando entre aqueles previstos na legisla¢ao especifica;

b) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema
centralizado de liquidacao e de custdédia autorizado pelo Banco Central do Brasil,
podendo o respectivo contratante recusar o titulo ofertado, caso verifiqgue a auséncia
desses requisitos.

25.6. A garantia prestada pela contratada sera liberada ou restituida apds o término da
vigéncia do contrato de que é signatdria, no prazo de 30 (trinta) dias Uteis, contados da respectiva
solicitagdo, mediante solicitacgao da contratada e a certificacao pelo Executor do contrato de que os
servigos foram realizados a contento.

25.7. Se o valor da garantia for utilizado em pagamento de quaisquer obrigacdes, inclusive



indenizacdao a terceiros, a contratada se obrigam a fazer a respectiva reposi¢do, no prazo maximo e
improrrogdvel de 10 (dez) dias uteis, a contar da data em que for notificada pelo respectivo
contratante.

25.8. Se houver acréscimo ao valor do contrato, a contratada se obriga a fazer a
complementacdo da garantia no prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis, a contar da data que for
notificada pelo respectivo contratante.

26. REMUNERAGAO E PAGAMENTO

26.1. A remuneracdo a cada contratada, pelos servicos prestados, serd feita nos termos das
Clausulas Oitava e Nona da minuta de contrato (Anexo IV).

26.2. A forma e as condi¢des de pagamento sdao as constantes da Clausula Décima Primeira
da minuta de contrato (Anexo IV).

26.3. Os pagamentos a cada contratada serdo feitos, exclusivamente, mediante crédito em
conta corrente, em nome do beneficidrio junto ao Banco de Brasilia S/A — BRB. Para tanto devera
apresentar o numero da conta corrente e agéncia em que deseja receber seus créditos, de acordo com
o Decreto n.2 32.767, de 17/02/2011, publicado no DODF n? 35, pag.3, de 18/02/2011.

27. FISCALIZAGAO

27.1. A contratante nomeara executor titular e substituo para acompanhar e fiscalizar a
execucdo do contrato resultante desta concorréncia e registrar em relatério todas as ocorréncias,
deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execuc¢ao dos servicos e terao
poderes, entre outros, para notificar a contratada, objetivando sua imediata corre¢ao, nos termos do
artigo 67 da Lei 8.666/93 e alteracdes posteriores, e Clausula Sétima da minuta de contrato (Anexo
V).

28. SANGCOES ADMINISTRATIVAS

28.1. Pelo descumprimento de quaisquer clausulas ou condi¢Oes deste edital, serao aplicadas
as penalidades estabelecidas no Decreto Distrital n.2 26.851, de 23 de maio de 2006, e alteragdes
posteriores, que regula aplicacdo de sangbes administrativas da Lei Federal n? 8.666/1993 no ambito
da Administracao Direta, Autarquica, Fundacional e das Empresas Publicas do Distrito Federal.

28.2. A aplicagdo das sangdes de natureza pecunidrias e restritivas de direito pelo
cumprimento das normas previstas neste edital e dos contratos dele decorrentes, bem como pela
pratica das condutas tipificadas nos arts. 81, 86, 87 e 88 da Lei 8.666/93 e artigo 72 da Lei
10.520/2002, também obedecerdo as prescri¢des do Decreto 26.851/2006 e alteragdes posteriores.

28.3. O descumprimento total ou parcial das disposicdes deste Edital ou das obrigacdes
assumidas no contrato, sem justificativa aceita pelo Contratante, resguardados os preceitos legais
pertinentes, podera acarretar as sangdes previstas em lei e no contrato a ser firmado entre as partes
nos termos Clausula Décima Terceira da minuta do Contrato (Anexo IV)

29. DISPOSICOES FINAIS

29.1. E facultada a Comissdo Especial de Licitagdo ou autoridade superior, em qualquer fase
desta concorréncia, a promoc¢ao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrucdao do
processo licitatério, vedada a inclusdao posterior de documento ou informacdao que deveria constar
originalmente das Propostas Técnica e de Preco ou dos Documentos de Habilitacdo.

29.1.1. A Comissao Especial de Licitacdao ou autoridade superior deverao adotar os cuidados
necessarios para preservar o sigilo quanto a autoria da via nao identificada do Plano de Comunicacao
Publicitaria, até a abertura do Invélucro n2 2.

29.2. A Comissao Especial de Licitagdo, por solicitagdo expressa da Subcomissao Técnica,
poderd proceder a vistoria das instalagbes e da aparelhagem que as agéncias classificadas no



julgamento das Propostas Técnicas disponibilizardao para a realizagdo dos servicos objeto desta
concorréncia.

29.2.1. A Comissao Especial de Licitacdo devera adotar os cuidados necessarios para preservar
o sigilo quanto a autoria da via ndao identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria, até a abertura
do Invélucro n? 2.

29.3. Até a assinatura dos contratos, as licitantes vencedoras poderao ser desclassificadas
ou inabilitadas se a SECOM-DF tiver conhecimento de fato desabonador as suas classificacdes ou as
suas habilitagdes, conhecido apds o julgamento de cada fase.

29.3.1. Se ocorrer a desclassificacdao ou a inabilitacdo de licitante vencedora por fatos referidos
no subitem precedente, a SECOM-DF poderd convocar as licitantes remanescentes por ordem de
classificacdo, para fazé-lo em igual prazo e nas mesmas condicdes propostas pela primeira
classificada ou revogar a licitacdo independentemente da cominacdo prevista no art. 81 da Lei n®
8.666/1993.

29.4. Os profissionais indicados para fins de comprovacao da capacidade de atendimento
(Proposta Técnica) deverdo participar da elaboracdo dos servicos objeto deste Edital, admitida sua
substituicao por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente
aprovada pelo respectivo contratante.

29.5. E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

29.6. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, a
SECOM-DF comunicara os fatos verificados e a Procuradoria-Geral do Distrito Federal, para as
providéncias devidas.

29.7. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério
mediante a utilizacgao de recursos ou de meios meramente protelatorios, sujeitando-se a autora as
san¢Oes legais e administrativas aplicaveis, conforme dispde o artiIGO 93 da Lei n? 8.666/1993 e
alteragdes posteriores.

29.8. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera anulada
se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por
razdes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e
suficiente para justificar tal conduta.

29.9. Antes da data marcada para a abertura dos invélucros com as Propostas Técnica e de
Preco, a Comissao Especial de Licitacdao podera, por motivo de interesse publico, por sua iniciativa, em
consequéncia de solicitacdes de esclarecimentos ou de impugnacdes, alterar este Edital e seus
anexos, ressalvado que serd reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentacdao das
Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteracao nao afetar a formula¢ao das Propostas.

29.10. Correrao por conta de cada contratante as despesas que incidirem sobre a formaliza¢cdao
dos contratos, ai incluidas as decorrentes de sua publicacdo, que devera ser efetivada em extrato, no
Diario Oficial do Distrito Federal, na forma prevista no artigo 61, pardgrafo Unico, da Lei n2?
8.666/1993.

29.11. Na contagem dos prazos estabelecidos nesta Lei, excluir-se-a o dia do inicio e incluir-
se-a o do vencimento, e considerar-se-ao os dias consecutivos, exceto quando for explicitamente
disposto em contrario. S6 se iniciam e vencem os prazos em dia de expediente no 6rgao ou na
entidade

29.12. As questdes suscitadas por este Edital que n3ao possam ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no foro de Brasilia/DF, com exclusdo de qualquer
outro, por mais privilegiado que seja.



29.13. Havendo irregularidades neste instrumento, entre em contato com a Ouvidoria de
Combate a Corrupgao coordenada pela Controladoria Geral do Distrito Federal, por meio do Telefone:
0800-6449060. (Decreto Distrital n2 34.031/2012).

29.14. Integram este Edital os seguintes anexos:
a) Anexo |: Briefing;
b) Anexo II: Modelo de Procuragao;
c) Anexo llI: Declara¢des quanto a Proposta de Preco;
d) Anexo |V: Minuta de Contrato;
e) Anexo V: Modelo de Declaragdo — artigo 27, V, da Lei n2 8.666/1993;
f) Anexo VI: Modelo de Declaragdo de Inexisténcia de Fato

Superveniente;
g) Anexo VII: Modelo de Declara¢ao de Elaboragao Independente de Proposta
h) Anexo VIII: Decreto N2 26.851, de 30 de maio de 2006.
Brasilia/DF, 06 de junho de 2019.
MICHEL ALVES DOS SANTOS
Presidente da CEL/SECOM/DF

ANEXO |

BRIEFING
INFORMAGCOES GERAIS

Em 21 de abril de 1960, Brasilia nascia para o mundo e para a sua gente. Com os
projetos urbanistico de Lucio Costa e o arquiteténico de Oscar Niemeyer, surgia uma cidade sob
formas inovadoras, diferente de tudo ja feito até entdo. A data de seu nascimento ndo foi
coincidéncia: marcava o dia da morte de Tiradentes, um dos lideres mineiros que defendeu a
independéncia do Brasil no século XVIIl. O simbolismo ajudou a fortalecer em Brasilia o ideal de
liberdade de um povo e a coragem de uma nacao, associando a inauguracao a ideia de independéncia
e rendendo homenagem aos inconfidentes que haviam sonhado com um Brasil livre.

Concebida como proposta de vida moderna e otimista, que deveria servir de modelo de
convivéncia harmoniosa e integrada entre todas as classes sociais, Brasilia acabou sofrendo
importantes distor¢cdes e adaptacdes em sua proposta inicial, o que acabou alterando a paisagem
idealizada por Juscelino Kubitschek em seu projeto de transferir a capital federal para o interior do
pais. Planejada para receber 500 mil habitantes no ano 2.000, Brasilia, segundo o IBGE, ja abrigava
mais de 2 milhdes de pessoas; superando — e muito — todas as projecdes até entao realizadas.

A politica e a administragao do Distrito Federal distinguem-se das demais unidades da
federagdao em alguns pontos particulares, conforme definido na Constituicio Federal de 1988: O
Distrito Federal rege-se por lei organica, tipica de municipios, e ndo por uma constituicao estadual.
Acumula as competéncias legislativas reservadas aos estados e municipios, ndo vedadas pela
Constituigao.

A administracao direta do Poder Executivo do Distrito Federal é integrada pelos érgaos
mencionados no artigo 82 do Decreto n2 39.610, de 12 de janeiro de 2019, bem como artigo 12 do
Decreto 39.633, de 21 de janeiro de 2019, que dispdem sobre a estrutura administrativa do Poder
Executivo do Distrito Federal.



A COMUNICAGAO DO EXECUTIVO

A comunicacao dos poderes publicos deve se basear no principio do direito soberano da
populacdo de ser informada sobre as realizagdes em curso, durante toda a gestdo, sempre com um
carater educativo, informativo e/ou de orientacdo social.

No caso do Poder Executivo, especificamente, os principais objetivos sao:

Dar amplo conhecimento a sociedade das politicas e programas implantados ou em
implantacao;

Divulgar os direitos do cidadao, os servigcos e obras voltadas as suas necessidades;

Estimular a participagdao da sociedade nos debates e nas formulagdes de politicas
publicas;

Disseminar informagdes sobre assuntos de interesse publico dos diferentes
segmentos sociais;

- Promover o Distrito Federal em ambito regional e nacional.

Respeitando esses pilares, o Governo estara, ndo s, cumprindo com as suas
atribuicOes de prestacdo de contas, como levando aos mais diversos publicos, informacdes que
atestem os compromissos firmados com toda a sociedade.

DA PUBLICIDADE GOVERNAMENTAL

As acdes de publicidade dos érgaos e entidades da Administracdo Direta do Poder
Executivo do Distrito Federal, de que se ocupa a Secretaria de Estado de Comunica¢dao do Distrito
Federal, estdo conceituadas no artigo 32 do Decreto 36.451, de 15 de abril de 2015, com as seguintes
espécies e conceitos:

a) Publicidade institucional: destina-se a posicionar e fortalecer as instituicdes, prestar
contas de atos, obras, programas, servicos, metas e resultados das acdes do Poder Executivo do
Distrito Federal, com o objetivo de atender ao principio da publicidade e de estimular a participacao
da sociedade no debate, no controle e na formulacao de politicas publicas;

b) Publicidade de utilidade publica: destina-se a divulgar temas de interesse social e
apresenta comando de acdo objetivo, claro e de facil entendimento, com o objetivo de informar,
educar, orientar, mobilizar, prevenir ou alertar a populagdo para a adogdao de comportamentos que
gerem beneficios individuais e/ou coletivos;

c) Publicidade mercadoldgica: destina-se a alavancar vendas ou promover produtos e
servicos no mercado;

d) Publicidade legal: destina-se a divulgar balancos, atas, editais, decisGes, avisos e
outras informagdes dos 6rgaos e entidades do Poder Executivo do Distrito Federal, com o objetivo de
atender a prescrigOes legais.

SITUAGCAO GERAL

A comunicagao do Governo do Distrito Federal é pautada pelo principio constitucional
da publicidade e tem o objetivo de divulgar, com transparéncia, os seus papéis, acdes e servicos
colocados a disposicao dos cidadaos, conforme preceitua o artigo 258 da LODF:

A comunicagao é bem social a servigo da pessoa humana, da realizag¢ao integral de suas
potencialidades politicas e intelectuais, garantido o direito fundamental do cidadao a participar dos
assuntos da comunica¢ao como maiores interessados por seus processos, formas e conteudo.

Concebida como proposta de vida moderna e otimista, que deveria servir de modelo de
convivéncia harmoniosa e integrada entre todas as classes sociais, Brasilia acabou sofrendo
importantes distorcdes e adaptacdes em sua proposta inicial, o que acabou alterando a paisagem



idealizada por Juscelino Kubitschek em seu projeto de transferir a capital federal para o interior do
pais. Planejada para receber 500 mil habitantes no ano 2.000, Brasilia, segundo o IBGE, ja abrigava
mais de 2 milhdes de pessoas; superando — e muito — todas as projecdes até entao realizadas.

Somem-se a isso, os momentos de turbuléncia politica e econémica enfrentados pelo
Brasil nos ultimos anos, que influenciaram negativamente as gestdes de diversos estados, inclusive o
Distrito Federal.

Aqui, as dificuldades para se enfrentar os graves problemas de setores que oferecem
servigos basicos, demandados pela populacao, foram enormes. Além de terem sido alimentadas pelo
pouco que foi feito, nos ultimos anos, para minimizar esses reveses.

Entretanto, a partir das eleicdes de 2018, um novo cenario se descortinou,
principalmente pelas altera¢des que a governanga local, tanto na esfera do poder executivo, como
legislativo, passou a vivenciar.

Entenda-se esse novo cendrio como uma real possibilidade de mudanga, alicergcada em
uma série de acdes que o novo governo ja comecou a adotar.

O objetivo é resgatar Brasilia desse estado de abandono em que a cidade mergulhou,
preparando-a para que volte a ser a capital tdo sonhada por todos, motivo de orgulho para todo um
pais.

Para isso, desde os primeiros dias de janeiro o GDF tem adotado uma politica de
combate emergencial as principais mazelas enfrentadas pelos brasilienses, em praticamente todas as
cidades do DF, a fim de, em um primeiro momento, amenizar os sérios problemas que as principais
pastas do governo estao enfrentando e, um pouco mais a frente, preparar o terreno para que
possamos vivenciar um tempo mais fértil e promissor.

Essas acdes, noticiadas pela midia e divulgadas em sites nas redes sociais, ainda nao
foram totalmente percebidas e assimiladas por boa parte da populagdo; avida por esses novos
tempos.

E é ai que comeca o trabalho da Comunicagao.
SITUAGCAO ESPECIFICA

O resgate de uma Brasilia que, durante anos, povoou o imaginario de milhdes de
brasileiros comeca pelo arregacar de mangas. Trabalhar exaustivamente nas mais variadas frentes.
Impactar, positivamente, os setores mais combalidos. E, com uma dedicac¢ao integral.

Vivemos em uma cidade Unica no mundo. Uma realidade que vai bem além da
Esplanada e do Congresso Nacional.

Galgada ao patamar de Patrimdnio Histoérico e Cultural da Humanidade em 1987 pela
Organizacdao das Nacdes Unidas, Brasilia foi, ao longo dos anos, perdendo um pouco do seu
encantamento. Muitos dos exemplos de que dela se esperavam ndao chegaram a acontecer. Ou nao
foram adiante.

E claro que as peculiaridades de seu desenho urbano, seu estilo arquitetonico, areas
verdes imponentes, seu imenso céu azul, enfim, sua monumentalidade, continuam tendo o
reconhecimento nao s6 de quem mora aqui, como daqueles que visitam o Distrito Federal. O que pode
muito bem servir de inspiragdo para essa grande opera¢ao de resgate para a qual o GDF ja esta se
mobilizando.

O novo governo nao estda impassivel diante das necessidades mais urgentes
enfrentadas pelos brasilienses. Mas sabe que, para atingir os seus mais nobres objetivos, precisa
olhar adiante.

DESAFIOS DA COMUNICAGAO



Compreender a importancia da retomada do status que a capital obteve em tempos
passados e da plena disposicao de reconquista-lo através de uma gestao publica eficiente, verdadeira
e transparente; onde uma série de obras e acdes estarao sendo contempladas; serve de parametro
para alavancar o grande desafio de comunicagao proposto no presente edital.

A solicitacdo que se faz as agéncias licitantes pode ser resumida, portanto, a
apresentacdo de uma estratégia que reforce a preocupagao do novo governo em resgatar a imagem do
DF, extremamente prejudicada pela incapacidade de gestdes passadas, que nao conseguiram conter o
avanco da deterioracdo de setores basicos; algo que tem interferido no crescimento de nossas cidades
e na qualidade de vida dos nossos cidadaos.

Para tentar diluir todo esse negativismo, hoje percebido por grande parte da populacao,
o GDF estd alicercando, com muito trabalho, as bases para uma verdadeira reconstrucao. Nos
primeiros meses de governo, varias obras, a¢des e parcerias foram lancadas e firmadas para que esse
redivivo DF possa vir a vingar. E no menor espago de tempo possivel.

OBJETIVOS DE COMUNICACAO - GERAL E ESPECIFICOS
Geral

Demonstrar para toda a sociedade a disposicao do GDF em trabalhar na recuperagao de
determinados valores que se perderam no tempo; maculando a imagem da capital federal.

Especifico

Sensibilizar a opinido publica para que todos abracem essa ideia e acreditem de que
podemos, sim, reaver aquele DF que tanto nos orgulha e que ainda habita os nossos sonhos.

PUBLICO-ALVO

Sociedade brasiliense em geral (homens e mulheres de todas as idades e classes
sociais).

PRACAS

Todo o Distrito Federal e o seu Entorno.
PERIODO

De 12 agosto a 12 de setembro de 2019.
VERBA REFERENCIAL PARA INVESTIMENTO

No calculo para alocagao dos valores para a producdao, veiculacdao, exposicao e
distribuicdo da campanha publicitaria, objeto desse Edital, a licitante utilizara verba referencial de RS
4.000.000,00 (Quatro milhoes de reais).

Obs.:InformagbGes complementares, relacionadas ao presente briefing, podem ser
encontradas nos seguintes enderegos:

http://www.gdf.df.gov.br/historia/

http://www.secom.df.gov.br

Briefing elaborado por:
CLAUDIA ALVES MARQUES
SUBSECRETARIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Considerando os termos do Artigo 72, § 29, Inciso |, da Lei n2 8.666, de 21 de junho de
1993, APROVO o presente Briefing.


http://www.gdf.df.gov.br/historia/
http://www.secom.df.gov.br

Encaminhe-se a Subsecretaria de Administracdao Geral para as demais providencias.
WELIGTON LUIZ MORAES

Secretario de Estado de Comunica¢ao do DF

ANEXO II
MODELO DE PROCURACAO

Outorgante

Qualificacdo (nome, endereco, nome empresarial, etc.)
Outorgado

O representante devidamente qualificado

Objeto

Representar a outorgante na Concorréncia n2 001/2019-SECOM.
Poderes

Retirar editais, apresentar Propostas e Documentos de Habilitacdo, participar de sessdes publicas de
abertura dessas Propostas e Documentos, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, solicitar e
obter vistas de documentos e decisdes, formular impugnacdes, interpor recursos, renunciar ao direito
de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar pre¢os e assinar todos os atos e quaisquer
documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente mandato.

.................. mepereenneenn0d@ ... de 2019 EMPRESA
CARGO E NOME

Observacodes: se particular, a procuracao serd elaborada em papel timbrado da licitante e assinada por
representantes legais ou pessoa devidamente autorizada; serd necessario comprovar os poderes do
outorgante para fazer a delegacao acima.

ANEXO Il
PLANILHA DE PREGOS SUJEITOS A VALORAGAO

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes pregos para 0s
servigos descritos:

| - desconto, a ser concedido ao Contratante, sobre os custos internos dos
servigos executados por esta licitante, baseados na tabela referencial de pregos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito Federal: % ( por
cento);

Il - honorarios, a serem cobrados do Contratante, incidentes sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a
execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragao de
conhecimento pertinentes a execugao do contrato: % ( por cento);

- honorarios, a serem cobrados do Contratante, incidentes sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criagdao e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicag¢ao publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias:

% (___ porcento);



v -

honorarios, a serem cobrados do Contratante, incidentes sobre os precos de

servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a producdo e a
execucdo técnica de peca e ou material cuja distribuicdo na o proporcione a esta
licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos
do art. 11 da Lei n? 4.680/1965:

Clausula Primeira
Clausula Segunda
Clausula Terceira
Clausula Quarta
Clausula Quinta
Clausula Sexta
Clausula Sétima
Clausula Oitava
Clausula Nona

Clausula Décima

Cldusula Décima Primeira CONDICOES DE PAGAMENTO

por cento).

.................. de 2019

(nome da licitante)

Representante legal

ANEXO IV

MINUTA DE CONTRATO
LEGISLAGAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

OBJETO
VIGENCIA

RECURSOS ORGCAMENTARIOS

OBRIGACOES DA CONTRATADA
OBRIGACOES DA CONTRATANTE

FISCALIZACAO E ACEITACAO

REMUNERACAO

DESCONTO DE AGENCIA

DIREITOS AUTORAIS

Clausula Décima Segunda GARANTIA

Cldusula Décima Terceira SANCOES ADMINISTRATIVAS

Clausula Décima Quarta
Clausula Décima Quinta

Cladusula Décima Sexta

DAS PARTES

RESCISAO
DISPOSICOES GERAIS
FORO

CONTRATO  PARA  PRESTACAO  DE
SERVICOS DE PUBLICIDADE QUE,
ENTRE SI, FAZEM

Contrato n2 xx/2019-SECOM
Processo n? 04000-00000285/2019-85

O DISTRITO FEDERAL, por intermédio da Secretaria de Estado de Comunica¢dao do Distrito Federal,

CNPI N2 .,

, sediada em

................................................................... , doravante

designada CONTRATANTE, neste ato representada pelo Secretario de Comunicacdo do Distrito



Federal, Senhor .....cccoeeiviiiiiiiiiiiiiiciieeine, , CPF N2 e , residente e domiciliado
nesta cidade, de acordo com a competéncia prevista nas Normas de Planejamento, Or¢camento,
Finangas, Patrimdnio e Contabilidade do Distrito Federal, e a empresa

............................................................. , CNPJ (S estabelecida no
................................................................. , doravante denominada CONTRATADA, neste ato
representada  POF oo e , portador da Carteira de Identidade
N2, e do CPF N2 ., , residente e domiciliado em

.................................................................. , tém, entre si, acordado os termos deste contrato, objeto da
Concorréncia n2 001/2019 — SECOM-DF, Processo SEI n2 04000-00000285/2019-85, mediante as
CLAUSULAS, termos e condi¢Bes a seguir:

1. CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLAGAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1. O presente contrato reger-se-a pelas disposicoes da Lei n? 12.232, de 29.04.10, e, de
forma complementar, das Leis n2 4.680, de 18.06.65, e n? 8.666, de 21.06.93 e alteracdes posteriores.

1.1.1. Aplicam-se também a este contrato a Lei n? 3.184, de 29.08.03, o Decreto n? 57.690, de
01.02.66 e altera¢Oes posteriores, e as disposi¢des do Edital da Concorréncia n2 001/2019-SECOM.

1.2. Independentemente de transcricao, passam a fazer parte deste contrato — e a ele se
integram em todas as clausulas, termos e condi¢cdes aqui ndo expressamente alterados — o Edital da
Concorréncia n2 001/2019-SECOM e seus anexos, bem como os documentos que tenham servido de
base para o julgamento do certame supracitado.

2. CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO

2.1. Constitui objeto deste contrato a prestacao de servicos de publicidade, compreendendo
o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituacdo, a concep¢do, a criacdo, a execucao interna, a intermediacdo e a
supervisdo da execucdao externa e a distribuicio de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacao, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informacao, principios,
iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico em geral e, quando couber, de promover a venda de
bens ou servigos.

2.1.1. Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares,
0s servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdao de conhecimento relativos a execu¢ao do contrato;

b) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com
novas tecnologias;

c) a producdo e a execuc¢dao técnica das pegas e ou material criados pela
CONTRATADA.
2.1.1.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagao previstos na alinea ‘a’ do subitem

2.1.1 terdao a finalidade de gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo da
SECOM/DF, o publico-alvo e os veiculos de divulgagdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou
pecas; aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacdo de mensagens; possibilitar a
mensuracdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem
pertinéncia tematica com a acao publicitaria.

2.1.2. Os servigos previstos no subitem 2.1.1 ndao abrangem as atividades de promocgao, de
patrocinio e de assessoria de comunicacao, imprensa e relacdes publicas e a realizagdo de eventos
festivos de qualquer natureza e devem vincular- se a objetivos sociais de interesse publico e sempre
assumir carater educativo, informativo ou de orientagao social, nao podendo constar nomes, simbolos,



imagens ou expressdes que caracterizem promogao pessoal de autoridades ou servidores publicos.

2.1.2.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o
patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes que funcionem
como veiculo de comunicacdo, e o patrocinio da transmissdao de eventos esportivos, culturais ou de
entretenimento comercializados por veiculo de comunicacgao.

2.2. A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com o
art. 32 da Lei n? 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e servigos especializados, para a
execucao das atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos e demais meios
de divulgacdo, para a transmissdao de mensagens publicitdrias.

2.3. A CONTRATADA ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucao
total ou parcial de servicos previstos nesta Clausula.

2.4. Os servicos serdao solicitados a CONTRATADA de modo a garantir que o valor
efetivamente realizado por ela, na vigéncia inicial de 12 (doze) meses deste contrato e possiveis
prorrogacdes, ndo seja inferior a 25% (vinte e cinco por cento) do total executado pelas 03 (trés)
agéncias contratadas como resultado da concorréncia que deu origem a este ajuste.

2.4.1. A CONTRATANTE procederd, na forma estipulada pela PORTARIA n2 9, de 19
de Abril de 2019, publicada no DODF n2 61, de 01 de abril de 2019 pdg. 29, sele¢ao interna das
agéncias contratadas para a execugao de suas a¢des de publicidade.

3. CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA

3.1. O presente contrato tera durac¢do de 12 (doze) meses, contados a partir do dia da sua
assinatura até xx/Xx/Xxxx.

3.1.1. A CONTRATANTE podera optar pela prorrogacdo desse prazo, mediante acordo entre as
partes, nos termos do inciso Il do artigo 57 da Lei n2 8.666/1993 e alteracBes posteriores.

3.1.2. A prorrogacado sera instruida mediante avaliacao de desempenho da CONTRATADA, a
ser procedida pela CONTRATANTE.
4, CLAUSULA QUARTA - RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1. As despesas a serem realizadas pela CONTRATADA, nos primeiros 12 (doze) meses,

estdo estimadas em RS xxxxx ( ..... reais).

4.2. No exercicio de xxxx, as despesas correrdao a conta das dotacdes orgamentarias
previstas no Programa de Trabalho ................ , Elemento de Despesa
4.3. Se a CONTRATANTE optar pela prorrogacao deste contrato, nos préximos exercicios

serdo consignadas no orcamento do Governo do Distrito Federal as dotacdes necessarias ao
atendimento dos pagamentos previstos.

4.4, A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade das
dotacdes previstas.

5. CLAUSULA QUINTA - OBRIGACOES DA CONTRATADA

5.1. Constituem obrigagdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou

dele decorrentes:
5.1.1. Operar com organizagao completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

5.1.2. Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE no Distrito Federal, onde, para
esse fim, manterd sede, escritdrio ou sucursal. A seu juizo, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua
matriz ou de seus representantes em outros Estados para servigos de criagdo e de produgdo ou outros
complementares ou acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condicdes
previamente acordadas.



5.1.2.1. A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a
contar da data da assinatura deste instrumento, que possui, no Distrito Federal, estrutura de
atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servicos a serem prestados a
CONTRATANTE, representada pelos seguintes profissionais:

a) 2 (dois) na drea de atendimento;
b) 1 (um) na 4rea de planejamento;
c) 1 (uma) dupla na area de criacao;
d) 2 (dois) nas areas de produgdo impressa, eletronica e de design/computagdo
grafica;
e) 2 (dois) na area de midia.
5.1.3. Realizar com seus préprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacdo de

fornecedores de servicos especializados e veiculos — todos os servigos relacionados com o objeto
deste contrato, de acordo com as especificacdes estipuladas pela CONTRATANTE.

5.1.4. Utilizar, na elaboragao dos servigos objeto deste contrato, os profissionais indicados na
Proposta Técnica da concorréncia que deu origem a este ajuste, para fins de comprovagao da
capacidade de atendimento, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou
superior, mediante comunicagao formal a CONTRATANTE.

5.1.5. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condicdes nas negociacdes
comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferira CONTRATANTE as vantagens obtidas.

5.1.5.1. Pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negocia¢dao de compra de tempos
e ou espacos publicitarios diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais
descontos e as bonificacdes na forma de tempo, espaco ou reaplicagcdes que tenham sido concedidos
por veiculo de divulgacao.

5.1.5.1.1. O disposto no subitem 5.2.5.1 n3ao abrange os planos de incentivo concedidos por
veiculos a CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do art. 18 da Lei n2 12.232/2010.

5.1.5.2. O desconto de antecipacdo de pagamento serd igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.5.3. A CONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos
interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagao que ndao os concedam ou priorizando
os que os oferegam, devendo sempre conduzir-se na orienta¢cdao da escolha desses veiculos de acordo
com pesquisas e dados técnicos comprovados.

5.1.5.3.1. O desrespeito ao disposto no subitem 5.1.5.3 constituird grave violacdo aos deveres
contratuais por parte da CONTRATADA e a submetera a processo administrativo em que, comprovado
o comportamento injustificado, implicarad a aplicacdo das sang¢des previstas neste contrato.

5.1.6. Negociar sempre as melhores condicdes de preco, até os percentuais maximos
constantes dos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2 da Clausula Décima, no tocante aos direitos patrimoniais
sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos
patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacdes de pecas publicitarias da
CONTRATANTE.

5.1.7. Observar as seguintes condicdes para o fornecimento de bens ou servigos
especializados a CONTRATANTE:

| - fazer cotacbes prévias de precos para todos os servicos a serem prestados
por fornecedores;



- s6 apresentar cotacdes de pregos obtidas junto a fornecedores previamente
cadastrados pela CONTRATANTE, aptos a fornecerem a CONTRATADA bens ou
servicos especializados relacionados com as atividades complementares da
execucdo do objeto deste contrato;

I - apresentar, no minimo, 3 (trés) cotacdes coletadas entre integrantes do
cadastro de fornecedores que atuem no mercado do ramo do fornecimento
pretendido;

IV - exigir do fornecedor que constem da cotacao os produtos ou servicos que a
compdem, seus pre¢os unitdrios e total e, sempre que necessario, o detalhamento de
suas especificacoes;

V- a cotagao devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a
identificacdo do fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre
outros dados) e a identificagdo (nome completo, RG e CPF) e assinatura do
responsavel pela cotagao;

VI - juntamente com a cota¢do deverdo ser apresentados comprovantes de
inscricdo do fornecedor no CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual
ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu
ramo de atividade e compativeis com o servico a ser fornecido.

5.1.7.1. Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos
por cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletard orcamentos de fornecedores em
envelopes fechados, que serdao abertos em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizagdao da
CONTRATANTE.

5.1.7.2. O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do
limite previsto na alinea ‘a’ do inciso Il do art. 23 da Lei n? 8.666/1993 estd dispensado do
procedimento previsto no subitem 5.1.7.1.

5.1.7.3. A CONTRATANTE procedera a verificacao prévia da adequacao dos precos dos bens e
servigos cotados em relagdo aos do mercado.
5.1.7.4. Se ndao houver possibilidade de obter 3 (trés) cotacdes, a CONTRATADA devera
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, ao Executor deste contrato.
5.1.7.5. Se, e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera:

a) Supervisionar o processo de selecdo de fornecedores realizado pela

CONTRATADA quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor igual ou inferior
a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato;

5.1.7.6. Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigos especializados
acerca das condi¢cOes estabelecidas na Cldusula Décima para a reutilizacdo de pecas e materiais
publicitdrios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais do autor e conexos.

5.1.7.7. As disposigoes dos subitens 5.1.7 a 5.1.7.6 ndo se aplicam a compra de midia.

5.1.8. Submeter a contratacao de fornecedores, para a execugdao de servicos objeto deste
contrato, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.8.1. E vedada a cotacdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou servicos
especializados de empresas em que:

| - um mesmo socio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora
em um mesmo procedimento;

- dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participa¢ao societaria ou



vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

5.1.9. Obter a aprovagao prévia da CONTRATANTE, por escrito, para autorizar despesas com
servigos especializados prestados por fornecedores, veiculagdo e qualquer outra relacionada com este
contrato.

5.1.9.1. A CONTRATADA s06 podera reservar e comprar espa¢o ou tempo publicitario de veiculos,
por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente a identificar e tiver sido por ela expressamente
autorizada.

5.1.10. Apresentar a CONTRATANTE, para aprovac¢do do Plano de Midia de cada campanha ou
acao, relacdao dos meios, pracas e veiculos dos quais serd possivel e dos quais se revela impossivel
obter o relatério de checagem de veiculacdo a cargo de empresa independente, para fins do disposto
no subitem 11.5 da Clausula Décima Primeira, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal
impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no artigo 15 da Lei n? 12.232/2010.

5.1.11. Apresentar a CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 5.1.10, estudo prévio sobre
0s meios, pragas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério
de checagem de veiculagdao a cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.5
da Clausula Décima Primeira, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim
de atender ao disposto no artigo 15 da Lei n? 12.232/2010.

5.1.11.1. A CONTRATADA se obriga a apresentar novo estudo prévio a CONTRATANTE sempre
que houver altera¢gdes no tocante a meios, pragas e veiculos dos quais se revela possivel obter o
relatério de checagem de veiculagdo a cargo de empresa independente.

5.1.12. Encaminhar imediatamente apds a producao dos servicos, para constituir o acervo da
CONTRATANTE, sem 6nus para esta:

a) TV e Cinema: cépias em Betacam,e/ou DVD e/ou arquivos digitais;

b) Internet: cépias em CD;

c) Radio: copias em CD, com arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: cépias em CD, com arquivos em alta

resolugao, abertos e ou finalizados.

5.1.12.1. As pecgas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD, caso atenda a solicitagdao da
CONTRATANTE.
5.1.13. Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingdo deste contrato,

acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados, compreendendo as pecas e ou material
produzidos, independentemente do disposto no subitem 5.1.12.

5.1.14. Orientar a producdo e a impressao das pecas graficas (folhetos, cartazes, mala-direta,
etc.) aprovadas pela CONTRATANTE.

5.1.14.1. O material a ser utilizado na distribuicao s6 sera definido apds sua aprovacao pela
CONTRATANTE e sua reproducao dar-se-a a partir das pecas mencionadas no subitem 5.1.12.

5.1.15. Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das
despesas de produgdo e veiculacdo autorizadas no més anterior e relatério dos servicos em
andamento, estes com os dados mais relevantes para avaliagdao de seu estagio.

5.1.16. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeicOes, cancelamentos
ou interrupgdes de um ou mais servigos, mediante comunicagdo da CONTRATANTE, respeitadas as
obrigacdes contratuais ja assumidas com fornecedores e veiculos e os honordrios da CONTRATADA
pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que nao causadas pela propria
CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por ela contratados.



5.1.17. S6 divulgar informacdes acerca da prestacao dos servicos objeto deste contrato, que
envolva o nome da CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa autorizacao.

5.1.18. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagao.

5.1.19. Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagao
financeira.
5.1.20. Manter, durante a execugao deste contrato, em compatibilidade com as obriga¢des por

esse assumidas, todas as condi¢Ges de habilitacdo exigidas na concorréncia que deu origem a este
ajuste, incluida a certificacdo de qualificacdo técnica de funcionamento de que tratam o artigo 42 e
seu § 12 da Lei n2 12.232/2010.

5.1.21. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infracdes a que houver dado causa, bem
assim, quando for o caso, a legislacdo estrangeira com relacdo a trabalhos realizados ou distribuidos
no exterior.

5.1.22. Cumprir a legislagao trabalhista e securitaria com relagao a seus empregados e, quando
for o caso, com relacdo a empregados de fornecedores contratados.

5.1.23. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribui¢cdes devidas a Previdéncia Social, os
encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser
criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessdrias ao
cumprimento do objeto pactuado.

5.1.24. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

5.1.24.1. No tocante ao recolhimento dos encargos sociais incidentes sobre a folha de
pagamento dos empregados, a comprovacao por parte da CONTRATADA deverd ser realizada més a
més, nos termos da Lei Distrital n2 5.087/2013.

5.1.25. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacdo de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos, obrigacdes trabalhistas e fiscais.

5.1.26. Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e
veiculos, bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatarios e a
propria CONTRATANTE.

5.1.27. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer
dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdao da CONTRATANTE.

5.1.28. Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissao ou erro, na conducao dos servicos de sua responsabilidade, na
veiculacao de publicidade ou em quaisquer servicos objeto deste contrato.

5.1.29. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragao
de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a
CONTRATANTE.

5.1.30. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢bes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou
contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de a¢des judiciais que
Ihe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

5.1.30.1. Se houver agao trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA adotara
as providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de



reivindicagbes, demandas, queixas ou representagdes de qualquer natureza e, nao o conseguindo, se
houver condenagao, reembolsard a CONTRATANTE as importancias que esta tenha sido obrigado a
pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento.

5.1.31. Responder por qualquer acao judicial movida por terceiros com base na legislacao de
protecao a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os
servigcos objeto deste contrato.

5.1.32. A Contratada declara a inexisténcia de possibilidade de transferéncia ao Distrito
Federal de responsabilidade por encargos trabalhistas, fiscais, comerciais e/ou previdencidrios
porventura inadimplidos, bem como a inexisténcia de formagcao de vinculo empregaticio entre os
empregados da Contratada e a Administracao Publica do Distrito Federal.

5.1.33. A Contratada fica obrigada a apresentar, ao Distrito Federal:

| - até o quinto dia util do més subsequente, comprovante de recolhimento dos
encargos previdenciarios, resultantes da execuc¢ao do Contrato.

- comprovante de recolhimento dos encargos trabalhistas, fiscais e
comerciais.

5.1.34. - Constitui obrigagdo da contratada o pagamento dos saldrios e demais verbas
decorrentes da prestacao de servico.

5.1.35. A contratada respondera pelos danos caudados por seus agentes

5.1.36. Adotar, na execucao dos servicos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de
otimizacao de recursos, de reducdo de desperdicios e de reducdo da poluicao, conforme disposto no
artigo 39, da Lei n? 8.666/1993, regulamentada pelo Decreto Federal n? 7.746/2012 e Lei Distrital
4.770/2012.

5.1.37. Implementar, caso ainda nao tenha, o Programa de Integridade da Empresa, nos termos
da Lei Distrital 6.112/2018.

5.1.37.1. O Programa de Integridade consiste no ambito de uma pessoa juridica, no conjunto de
mecanismos e procedimentos internos de integridade, auditoria, controle e incentivo a denuncia de
irregularidades e na aplicacdo efetiva de cddigos de ética e de conduta, politicas e diretrizes com o
objetivo de detectar e sanar desvios, fraudes, irregularidades e atos ilicitos praticados contra a
Administra¢dao Publica do Distrito Federal.

5.1.38. N3o fazer uso de mao de obra infantil, nos termos da Lei Distrital n2 5.061/2013.

5.1.39. Durante a execug¢ao do contrato fica vedado o uso de conteudo discriminatdrio: contra a
mulher, que incentive a violéncia ou que exponha a mulher a constrangimento, homofdbico ou
qualquer outro que represente qualquer tipo de discriminagao, especialmente voltados contra minorias
em condi¢des de vulnerabilidade, sob pena de rescisao do contrato e aplicagdao de multa, sem prejuizo
de outras sangdes cabiveis, nos termos do que dispde a Lei 5.448/2015, regulamentada pelo Decreto
Distrital 38.365/2017. (Parecer 57/2018 — PRCON/PGDF)

6. CLAUSULA SEXTA - OBRIGACOES DA CONTRATANTE

6.1. Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou
dele decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

b) comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientacdo acerca
dos servigos, excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que
deverao ser confirmados, por escrito, no prazo de 24 (vinte quatro) horas;

c) fornecer e colocar a disposicao da CONTRATADA todos os elementos e



informacgdes que se fizerem necessarios a execug¢do dos servigos;
d) proporcionar condi¢cdes para a boa execug¢do dos servicos;

e) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as
irregularidades observadas no cumprimento deste contrato;

f) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

6.2. A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que
a CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem a este contrato podera ou nao vir a ser
produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificacdes.

6.3. Adotar, na execugdo dos servicos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de
otimiza¢do de recursos, de redugdo de desperdicios e de redu¢dao da poluicao, conforme disposto no
artigo 32 da Lei n? 8.666/1993, regulamentada pelo Decreto Federal n? 7.746/2012 e Lei Distrital
4.770/2012.

7. CLAUSULA SETIMA - FISCALIZACAO E ACEITACAO

7.1. A CONTRATANTE fiscalizara a execug¢ao dos servicos contratados e verificara o
cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando nao
corresponderem ao desejado ou especificado.

7.1.1. Serdao nomeados um Executor titular e um substituto que desempenhara as atribuicoes
previstas nas “Normas de Planejamento, Orcamento, Financas, Patrimonio e Contabilidade do Distrito
Federal”, previstas no Decreto n? 32.598, de 15 de dezembro de 2010, para executar a fiscalizacao
deste contrato e registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas
porventura observadas na execucao dos servicos e terdo poderes, entre outros, para notificar a
CONTRATADA, objetivando sua imediata corregao.

7.1.1.1. Além das atribuicOes previstas neste contrato e na legislacdo aplicavel, cabera ao
Executor verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a
CONTRATADA e as condi¢cdes de contratacdao de fornecedores de servicos especializados pela
CONTRATADA.

7.2. A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral
e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugao dos servicos.

7.3. A CONTRATADA somente poderd executar qualquer tipo de servico apds a aprovacao
formal da CONTRATANTE.

7.4. A nao aceitagcao de algum servigo, no todo ou em parte, ndao implicara a dilagao do
prazo de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

7.5. A CONTRATADA adotard as providéncias necessdrias para que qualquer execucao,
referente a producdo, veiculacdo ou a distribuicdo, considerada nao aceitdvel, no todo ou em parte,
seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizacdo, sem 6nus para a CONTRATANTE.

7.6. A aprovacao dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados nao a
desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execu¢dao dos servigos contratados.

7.7. A auséncia de comunicagao por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou
falhas, nao exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

7.8. A CONTRATADA permitira e oferecerd condicbes para a mais ampla e completa
fiscalizacdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informacdes, propiciando o acesso a
documentacdo pertinente e aos servicos em execucdo e atendendo as observacdes e exigéncias
apresentadas pela fiscalizacao.



7.9. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e ou
auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos
servigos prestados a CONTRATANTE.

7.10. A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto deste
contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

7.11. A CONTRATANTE avaliara os servicos prestados pela CONTRATADA, pelo menos dois
(dois) meses antes do encerramento de cada periodo contratual de 12 (doze) meses.

7.11.1. A avaliagao sera considerada pela CONTRATANTE para apurar a necessidade de
solicitar, da CONTRATADA, corre¢des que visem a melhorar da qualidade dos servigos prestados;
decidir sobre prorrogacao de vigéncia ou rescisao contratual;

7.11.2. fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaracdes sobre seu desempenho
para servir de prova de capacitacdo técnica em licitacdes. Cépia do instrumento de avaliacdo de
desempenho sera encaminhada ao Executor deste contrato e ficarda a disposicdo dos 6rgaos de
controle interno e externo.

8. CLAUSULA OITAVA - REMUNERACAO

8.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA serda remunerada e ressarcida conforme
disposto nesta Clausula.

8.1.1. Honordrios de ........ % (..... por cento), incidentes sobre os precos comprovados e
previamente autorizados de servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacao
e supervisdao da CONTRATADA, referentes a producdo e a execugao técnica de pecas e ou material
cuja distribuicao ndo proporcione a CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, nos termos do artigo 11 da Lei n2 4.680/1965, de que trata o subitem 9.1.

8.1.2. Honorarios de ......... % (.oo..n. por cento), incidentes sobre os pregcos comprovados e
previamente autorizados de servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacao
e supervisao da CONTRATADA, referentes ao planejamento e a execugdao de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliagcdo e de geragao de conhecimento pertinentes a execugao deste contrato.

8.1.3. Honordrios de ......... % (....... por cento), incidentes sobre os precos comprovados e
previamente autorizados de servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo
e supervisdao da CONTRATADA, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacao publicitdria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologias.

8.1.4. ... (cereenns por cento) dos valores previstos na tabela referencial de precos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda d Distrito Federal, a titulo de ressarcimento dos custos internos
dos servigos executados pela CONTRATADA.

8.1.4.1. Os leiautes, roteiros e similares reprovados nao serao cobrados pela CONTRATADA.

8.1.4.2. A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servicos, planilha
detalhada com os valores previstos na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Distrito Federal e com os precos correspondentes a serem cobrados da CONTRATANTE,
conforme previsto no subitem 8.1.4, acompanhada de exemplar da referida tabela impressa pelo
Sindicato ou autenticada por ele.

8.2. Os honorarios de que tratam os subitens 8.1.1 a 8.1.3 serdo calculados sobre o preco
efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia
da CONTRATADA.

8.3. A CONTRATADA nao fard jus a honordrios ou a qualquer outra remuneracao sobre os
custos de servicos prestados por fornecedores referentes a producdo de pecas e materiais cuja



distribuicdo proporcione a ela o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos
termos do artigo 11 da Lei n2 4.680/1965.

8.4. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes
ou de fornecedores por ela contratados serdao de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais excec¢des,
no exclusivo interesse da CONTRATANTE, poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem
cobranca de honordrios pela CONTRATADA, desde que antecipadamente orcadas e aprovadas pela
CONTRATANTE.

8.4.1. Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de profissionais da
CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores por ela contratados, deverdao ser
apresentados comprovantes de passagens, didrias, locag¢ao de veiculos, entre outros, a fim de aferir a
execucdo da despesa e assegurar seu pagamento pelo liquido, sem a incidéncia de honorarios.

8.5. A CONTRATADA nao fara jus a nenhuma remuneracao ou desconto de agéncia quando
da utilizagdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por
veiculos de divulgacdo, em qualquer acao publicitaria pertinente a este contrato.

8.6. As formas de remuneragao estabelecidas nesta cladusula poderdao ser renegociadas, no
interesse da CONTRATANTE, quando da renovac¢ao ou da prorrogacao deste contrato.
9. CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1. A CONTRATADA fard jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de

comunicagdo, em conformidade com o artigo 11 da Lei n® 4.680/1965.

9.1.1. O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA pela
concepgdo, execucao e ou distribuicao de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos
termos do artigo 19 da Lei n2 12.232/2010.

9.2. A CONTRATADA repassara a CONTRATANTE 1/4 (um quarto) do valor correspondente
ao desconto de agéncia a que faz jus, calculado sobre o valor acertado para cada veiculagao.

9.2.1. No caso de veiculagdes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentara, juntamente
com os documentos exigidos no subitem 11.4, declaragdao expressa dos veiculos programados nas
quais seja explicitada sua politica de precos no que diz respeito a remuneracao da agéncia.

9.2.1.1. Se a CONTRATADA fizer jus a beneficio similar ao desconto de agéncia de que
trata o subitem 9.1, repassard a CONTRATANTE o equivalente a 1/4 (um quarto) do desconto que
obtiver em cada veiculagao.

10. CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias
(incluidos os estudos, anadlises e planos), campanhas, pecas e materiais publicitarios, de sua
propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia deste contrato.

10.1.1. O valor dessa cessdo é considerado incluido nas modalidades de remuneracdo
definidas nas Clausulas Qitava e Nona deste contrato.

10.1.2. A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através
de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que |he caiba qualquer 6nus perante a
CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou fornecedores.

10.1.3. A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderao ser reutilizadas
por outros érgaos ou entidades do Distrito Federal, sem que caiba a eles ou a CONTRATANTE qualquer
onus perante a CONTRATADA.

10.1.3.1. Caberd a esses 6rgaos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias de
propaganda com quem mantenham contrato, quando couber, realizar o acordo comercial com os
eventuais detentores dos direitos de autor e conexos relacionados com a producao externa das pecas



a serem reutilizadas.

10.2. Com vistas as contratacOes para a execucado de servicos que envolvam direitos de autor
e conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores orcamento que preveja a cessdao dos
respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

10.2.1. A CONTRATADA utilizard os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de
autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao e condicionara a
contratacdo ao estabelecimento, no ato de cessdao, orcamento ou contrato, de clausulas em que o
fornecedor garanta a cessao pelo prazo definido pela CONTRATANTE em cada caso e se declare ciente
e de acordo com as condicdes estabelecidas nos subitens 10.2.1.1 a 10.2.3.

10.2.1.1. Na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser
pago pela CONTRATANTE em relagao ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos
sera de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizagao por periodos inferiores, o percentual
maximo sera obtido pela regra de trés simples.

10.2.1.1.1. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos
0s precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variacdo do indice Geral de
Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacdo Getulio Vargas, desde que decorrido pelo
menos um ano da cessao original dos direitos.

10.2.2. Na reutilizagcdao de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em
relagdao ao valor original da cessao de uso de obras consagradas incorporadas a essas pegas, a ser
pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras,
serd de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual
maximo sera obtido pela regra de trés simples.

10.2.2.1. O valor inicialmente contratado poderd ser reajustado tendo como parametros bdsicos
0s precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variacdo do indice Geral de
Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacdo Getulio Vargas, desde que decorrido pelo
menos um ano da cessao original dos direitos.

10.2.3. Quando da reutilizacao de quaisquer pecas publicitarias, conforme previsto nos
subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, o valor a ser pago pela CONTRATANTE sera negociado caso a caso, tendo
como parametros basicos a qualidade e os precos praticados no mercado, obedecidos os percentuais
maximos definidos neste contrato.

10.3. Qualquer remuneragao devida em decorréncia da cessao dos direitos patrimoniais de
autor e conexos sera sempre considerada como ja incluida no custo de producao.

10.4. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos cachés, os de
cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais
direitos patrimoniais de autor e conexos, nos orcamentos de producao aprovados pela CONTRATANTE,
apos os procedimentos previstos no subitem 5.1.7.

10.5. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar
com fornecedores, nos casos de tomadas de imagens que ndao impliquem direitos de imagem e som de
voz, cldusulas escritas estabelecendo:

| - a cessdao dos direitos patrimoniais do autor desse material a
CONTRATANTE, que podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por
intermédio de terceiros, durante o prazo de 5 (cinco) anos, contado da data do
pagamento do servico, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba a
CONTRATANTE qualquer 6nus adicional perante os cedentes desses direitos;

- gue, em decorréncia da cessao prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE
podera solicitar cépia de imagens contidas no material bruto produzido, em midia



compativel com seu uso e destinacdo, por intermédio da CONTRATADA ou de outra
empresa com que venha a manter contrato para prestagao de servigos;

I - que qualquer remunera¢dao devida em decorréncia da cessdao referida nos
incisos anteriores sera considerada como ja incluida no custo de producao.

10.6. A CONTRATANTE podera aproveitar, para veicula¢ao, pecas produzidas para outros
6rgaos e entidades do do Distrito Federal. Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA ficara
responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos patrimoniais de autor e
conexos das pecas e o submetera previamente a CONTRATANTE.

11. CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDAGAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

11.1. Para a liquidacdao e pagamento de despesa referente aos servicos previamente
autorizados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:

| - - a correspondente nota fiscal, que serd emitida sem rasura, em letra bem
legivel, em nome da CONTRATANTE, CNPJ 27.507.884/0001-21, da qual constard o
nuimero deste contrato e as informag¢des para crédito em conta corrente: nome e
numero do Banco, nome e nimero da Agéncia e nimero da conta;

Il - - a primeira via do documento fiscal do fornecedor ou do veiculo;

- - 0s documentos de comprovagao da veiculagao, da execugao dos servigos e,
guando for o caso, do comprovante de sua entrega.

11.1.1. Os documentos de cobranca e demais informacOes necessdrios a comprovacdo da
execucdo e entrega dos servicos para a liquidacdo e pagamento de despesas deverdo ser
encaminhados pela CONTRATADA a CONTRATANTE, no seguinte endereco:

11.1.2. O Executor deste contrato somente atestara a prestacao dos servicos e liberara os
documentos para pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA todas as condigdes pactuadas.

11.2. A liquidacdao de despesas serd precedida das seguintes providéncias a cargo da
CONTRATADA:

| - servicos especializados prestados por fornecedores: apresentacdo dos
documentos de cobranca de que tratam os incisos |, Il e Ill do subitem 11.1;

- veiculagdao: apresenta¢ao dos documentos de cobranca de que tratam os
incisos I, Il e Ill do subitem 11.1, da demonstracao do valor devido ao veiculo, dos
correspondentes pedidos de insercao e, sempre que possivel, do respectivo relatério
de checagem, a cargo de empresa independente, nos termos do inciso Il do subitem
11.5.

11.2.1. A liquidacdao da despesa com distribuicdo de pecas e material de ndo midia executada
por fornecedores de servicos especializados terd o tratamento previsto no inciso | do subitem 11.2.

11.2.2. Na ocorréncia de falha local em programacao em midia eletrbnica, rede nacional, além
das providéncias previstas no inciso Il do subitem 11.2 a CONTRATADA devera apresentar documento
do veiculo com a descricao da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidagao.

11.2.3. Os pregos de tabela de cada inser¢cao e os descontos negociados, de que trata o
artigo 15 da Lei n2 12.232/2010, serdo conferidos e atestados pelo Executor deste contrato, por
ocasido da apresentacao do Plano de Midia pela CONTRATADA a CONTRATANTE.

11.3. O pagamento das despesas serd feito de acordo com as Normas de Planejamento,
Orcamento, Finangas, Patrimonio e Contabilidade do Distrito Federal, previstas no Decreto n2 32.598,
de 15 de dezembro de 2010, fora o més de producdo ou veiculacdo, em até 30 (trinta) dias corridos
apos a apresentacao dos documentos previstos nos subitens 11.1 e 11.2.



11.4.

Nos casos de veiculacdo no exterior, as condicdes de liquidacdo e pagamento serdao

adaptadas as praxes de cada pais e deverdo levar em conta as disposicdes dos subitens 9.2.1 e
9.2.1.1 deste contrato.

11.5.

No tocante a veiculagao, além do previsto na alinea ‘d’ do inciso Il do subitem 11.2, a

CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem Onus para a CONTRATANTE, os seguintes

comprovantes:

11.5.1.

| - Revista: exemplar original;

Il - Jornal: exemplar ou a pdagina com o anuncio, da qual devem constar as
informacdes sobre periodo ou data de circulagdao, nome do Jornal e praca;

- demais meios: relatério de checagem de veiculagao, a cargo de empresa
independente, se nao restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11
da Clausula Quinta, perante a CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé- lo.

Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11 da

Cldusula Quinta, a impossibilidade de obter o relatério de checagem, a cargo de empresa
independente, a CONTRATADA devera apresentar:

| - - TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou
comprovante de veiculagdo ou inser¢do ou irradiacdo e similares) e declaracdo de
execuc¢do, sob as penas do artigo 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagcdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel
pela declaragdo, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da
veiculacao;

a) como alternativa ao procedimento previsto no inciso I, a CONTRATADA
podera apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou
comprovante de veiculagdo ou inser¢do ou irradiagdo e similares) em que
figure a declaracao prevista no inciso | deste subitem, na frente ou no verso
desse documento, mediante impressdo eletrbnica ou a carimbo,
desde que essa declaragao seja assinada e que esse documento ‘composto’
contenha todas as informacdes previstas no inciso | deste subitem.

b) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nos incisos | e
I.1 deste subitem, a CONTRATADA podera apresentar declaracao de execucao,
sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, emitida pela empresa que
realizou a veiculacao, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e
CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsdvel pela
declaracdo, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario
da veiculagao.

Il - - Midia Exterior:

a) - Midia Out Off Home: relatério de exibicao fornecido pela empresa
gue veiculou a peca, de que devem constar as fotos, periodo de veiculacdo,
local e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de declaracdo de
execucdo, sob as penas do artigo 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsdvel pela declaracao;

b) - Midia Digital Out Off Home. relatério de exibicao fornecido pela
empresa que veiculou a peca, de que devem constar fotos por amostragem,



identificacdo do local da veiculagdo, quantidade de inser¢des, nome da
campanha, periodo de veiculagdo, datado e assinado, acompanhado de
declaracdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veicula¢do, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaragao;

c) - Carro de Som: relatério de veiculagao fornecido pela empresa que
veiculou a pega, com relatério de GPS e fotos de todos os carros contratados,
com imagem de fundo que comprove a cidade em que a acdo foi realizada,
acompanhado de declaracdo de execucao, sob as penas do artigo 299 do
Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da
qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declara¢ao;

- Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as
pecas, preferencialmente com o print da tela.

11.5.2. As formas de comprovacdo de veiculacdo em midias nao previstas nos incisos |, Il e lll
do subitem 11.5.1 serdo estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE, antes da aprovacdao do
respectivo Plano de Midia.

11.6. Antes da efetivacao dos pagamentos sera realizada a comprovacao de regularidade da
contratada, mediante consulta on-line, no Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores-SICAF
e no sitio do Tribunal Superior do Trabalho. Se a Contratada cadastrada no SICAF estiver com a
documentagado obrigatdria vencida, devera apresentar ao Contratante Certificado de Regularidade do
Fundo de Garantia por Tempo de Servico — FGTS, fornecido pela CEF — Caixa Econdmica Federal,
devidamente atualizado (Lei n.2 8.036/90), prova de regularidade com a Fazenda Federal por meio da
Certidao Conjunta de Débitos relativos aos Tributos Federais, inclusive contribui¢cdes previdenciarias,
e a Divida Ativa da Unido, expedida pelo Ministério da Fazenda/Secretaria da Receita Federal do Brasil
(Portaria Conjunta RFB/PGFN n2 1.751/2014); Certiddo de Regularidade com a Fazenda do Distrito
Federal e Certiddo de regularidade relativa a débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho,
mediante a apresentacdao de certiddio negativa, em plena validade, que podera ser obtida no site
www.tst.jus.br/certidao.

11.7. Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranga, a
CONTRATANTE, a seu juizo, podera devolvé-la, para as devidas corre¢des, ou aceita-la, com a glosa da
parte que considerar indevida.

11.7.1. Na hipétese de devolucdo, a documentacdo serd considerada como nao apresentada,
para fins de atendimento das condi¢des contratuais.

11.8. No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos previstos, o
valor devido sera corrigido financeiramente, mediante solicitacao expressa da CONTRATADA, desde o
dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na varia¢do do indice Geral de
Precos - Disponibilidade Interna (IPCA-IBGE).

11.8.1. A CONTRATANTE nao pagard nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente
de fornecimento de servicos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da
documentacdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste contrato.

11.9. A CONTRATANTE ndo pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente, nenhum
compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou nao instituicdes
financeiras.

11.10. Os pagamentos a fornecedores e veiculos por servigos prestados serao efetuados pela
CONTRATADA em até 5 (cinco) dias Uteis apds o recebimento da ordem bancaria da CONTRATANTE



pela agéncia bancaria pagadora.

11.10.1. A CONTRATADA informard a CONTRATANTE os pagamentos feitos a fornecedores e
veiculos a cada ordem bancdria de pagamento emitida pela CONTRATANTE e encaminhara relatério
até o décimo quinto dia de cada més com a consolidacdo dos pagamentos efetuados no més
imediatamente anterior.

11.10.1.1. Os dados e formato dos controles serdao definidos pela CONTRATANTE, e os
relatorios deverdao conter pelos menos as seguintes informag¢des: data do pagamento da
CONTRATANTE, data do pagamento da CONTRATADA, numero da nota fiscal, valor pago e nome do
favorecido.

11.10.2. O nao cumprimento do disposto nos subitens 11.10 e 11.10.1 ou a ndo justificativa
formal para o ndo pagamento no prazo estipulado podera implicar a suspensao da liquidacdo das
despesas da CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.

11.10.3. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia,
pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serdao de sua exclusiva responsabilidade.

11.11. A CONTRATANTE, na condi¢ao de fonte retentora, fard o desconto e o recolhimento dos
tributos e contribuicdes a que esteja obrigado pela legislagao vigente ou superveniente, referente aos
pagamentos que efetuar e obedecidos os prazos legais.

12. CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - GARANTIA

12.1. A CONTRATADA prestarad garantia, em favor da CONTRATANTE, no valor de RS ......
(coreveenn ), correspondente a 5% (cinco por cento) do valor estimado para a execugdo dos servigos objeto
deste contrato, na forma prevista nos subitens 24.1 e 25.1 do Edital que deu origem a este ajuste.

12.1.1. Sem prejuizo das sancdes previstas na Lei e neste contrato, a ndo prestacdo da garantia
exigida implicara a imediata anulagao da N.E. (Nota de Empenho) emitida e a rescisdao deste contrato.

12.2. Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de
qualquer obrigacao vinculada a este ajuste, incluida a indenizacdo a terceiros, a CONTRATADA
devera proceder a respectiva reposi¢cdo, no prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis, contados da data do
recebimento da notificacao da CONTRATANTE.

12.3. Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer a
complementagdo da garantia no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, contados da data do
recebimento da notificacdo da CONTRATANTE.

12.4. Na hipdtese de prorrogacao deste contrato, a CONTRATANTE exigira nova garantia,
escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n? 8.666/1993.

12.4.1. O documento de constituicao da nova garantia devera ser entregue a CONTRATANTE no
prazo maximo de 15 (quinze) dias, contado da data de assinatura do respectivo termo aditivo.

12.5. Apds o cumprimento fiel e integral de todas as obrigacGes assumidas neste contrato, a
garantia, ou seu saldo, serd liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo de 30 (trinta)
dias uteis, mediante solicitacdo de certificacdo, pelo Executor deste contrato, de que os servicos
foram realizados a contento.

12.5.1. Na restituicao de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com
base na variacdo do Indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacido Getulio
Vargas.

13. CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANGOES ADMINISTRATIVAS

13.1. A CONTRATADA esta sujeita as sancdes administrativas reguladas pelo Decreto n2
26.851, de 30.05.06 e alteracdes posteriores, nos termos do item 28 do Edital da concorréncia que deu
origem a este ajuste.



14. CLAUSULA DECIMA QUARTA - RESCISAO

14.1. O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos artigos 77 e 78 e
nas formas estabelecidas no artigo 79, todos da Lei n? 8.666/1993 e suas alteracBes posteriores.

14.1.1. Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de interpelagao
judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados o contraditério e a ampla defesa,
quando a CONTRATADA:

a) for atingida por protesto de titulo, execucdao fiscal ou outros fatos que
comprometam a sua capacidade econdmico-financeira;

b) for envolvida em escandalo publico e notdrio;
c) guebrar o sigilo profissional;
d) utilizar, em beneficio proprio ou de terceiros, informa¢des nao divulgadas ao

publico e as quais tenha acesso por for¢a de suas atribuicdes contratuais;

e) ndo prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obriga¢des
contratuais;

f) motivar a suspensao dos servicos por parte de autoridades competentes,
caso em que responderd por eventual aumento de custos dai decorrentes e por
perdas e danos que o CONTRATANTE, como consequéncia, venha a sofrer;

g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribui¢cdes
previdencidrias e depdsitos do FGTS, para com seus empregados, na forma definida
neste contrato; e

h) vier a ser declarada inidénea por qualquer érgdao da Administracdo Publica;

i) nao comprovar a qualificacao técnica de funcionamento prevista no artigo 42
da Lei n? 12.232/2010;

j) deixar de atender ao disposto nos subitens 5.1.5.3, 11.10 e 11.10.1 deste
contrato.

14.2. Fica expressamente acordado que, em caso de rescisao, nenhuma remunera¢do sera
cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE e comprovadamente
realizadas pela CONTRATADA, previstas no presente contrato.

14.2.1. Para rescisao ou suspensao da propaganda, a parte interessada avisara a outra do seu
propdsito, com a antecedéncia minima de sessenta (60) dias, sob pena de responder por perdas e
danos, ficando o Cliente impedido de utilizar-se de quaisquer anuncios ou trabalhos criados pela
Agéncia, e esta, por sua vez, proibida durante sessenta (60) dias, de aceitar propaganda de
mercadoria, produto ou servigo semelhantes a rescindida ou suspensa

14.3. Em caso de associacdo da CONTRATADA com outras empresas, de cessao ou
transferéncia, total ou parcial, bem como de fusdo, cisdo ou incorporacdao, caberd a CONTRATANTE
decidir sobre a continuidade do presente contrato, com base em documentacdo comprobatdria que
justifique quaisquer das ocorréncias.

14.4. A rescisdo, por algum dos motivos previstos na Lei n? 8.666/1993, ndo dard a
CONTRATADA direito a indenizacao a qualquer titulo, independentemente de interpelagao judicial ou
extrajudicial, com a excec¢ao do que estabelece o artigo 79, § 29, da referida Lei.

14.5. A rescisdo acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou
extrajudicial por parte da CONTRATANTE, a reten¢do dos créditos decorrentes deste contrato, limitada
ao valor dos prejuizos causados, além das sang¢des previstas neste ajuste, até a completa indenizacdao



dos danos.

14.6. Por acordo das partes poderda haver a rescisdao amigavel, que devera ser reduzida a
termo no processo, desde que haja conveniéncia para a Administragdao, nos termos do artigo 79, inciso
I, da Lei Federal n? 8.666/93, desde que ndo seja caso de rescisdo unilateral do contrato.

15. CLAUSULA DECIMA QUINTA — DO REGISTRO E DA ALTERACAO CONTRATUAL
15.1. Os devidos registros do presente instrumento serd procedido pela Contratante.

15.2. Toda e qualquer alteracdao devera ser processada mediante a celebragao de Termo
Aditivo, com amparo no artigo 65 da Lei n.2 8.666/93 e altera¢cGes posteriores, veda a modificacdo do
objeto.

15.3. A alteragao de valor contratual, decorrente do reajuste de prego, compensagao ou
penalizagao financeira, prevista no contrato, bem como o empenho de dotagdes orgcamentarias,
suplementares, até o limite do respectivo valor, dispensa a celebra¢do de aditamento

16. CLAUSULA DECIMA SEXTA — DOS DEBITOS COMA FAZENDA PUBLICA

16.1. Os débitos da Contratada para com o Distrito Federal, decorrentes ou nao do ajuste,
serdao inscritos em Divida Ativa e cobrados mediante execucdo na forma da legislacdo pertinente,
podendo, quando for o caso, ensejar a rescisao unilateral do Contrato

17. CLAUSULA DECIMA SETIMA - DISPOSICOES GERAIS

17.1. O presente Contrato serd executado de forma indireta, sob a égide da Lei n? 12.232, de
29 de abril de 2010, mediante a aplicagao, de forma complementar, das Leis Federais n2 4.680, de 18
de junho de 1965, e n2 8.666, de 21 de junho de 1993 e alteragOes posteriores, e Lei Distrital n? 3.184,
de 29 de agosto de 2003, e alteragdes posteriores

17.2. A CONTRATADA guiar-se-4 pelo Cédigo de Etica dos profissionais de propaganda e
pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Cdédigo de
Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons costumes.

17.3. A CONTRATANTE providenciard a publicagdo do extrato deste contrato e de seus
eventuais termos aditivos no Didrio Oficial do Distrito Federal, a suas expensas, na forma prevista no
art. 61, paragrafo Unico, da Lei n2 8.666/1993.

17.4. Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras
leis, os constantes da Lei n2 8.666/1993, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

17.5. Sao assegurados a CONTRATANTE todos os direitos e faculdades previstos na Lei n2
8.078, de 11.9.90 (Cddigo de Defesa do Consumidor).

17.6. A omissao ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das disposi¢des
deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — ndo constituird novag¢ao ou renuncia nem
Ihes afetara o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do avencgado.

17.7. As informagdes sobre a execugdo deste contrato, com os nomes dos fornecedores de
servicos especializados e de veiculos de divulgagao, serdo disponibilizadas no sitio da
CONTRATANTE e no Portal da Transparéncia na internet, em local especifico para esse fim, garantido
o livre acesso as informagdes por quaisquer interessados.

17.7.1. As informacdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos  totais de cada tipo de
servigo de fornecedores e de cada meio de divulgagao.

17.8. Havendo irregularidades neste instrumento, entre em contato com a Ouvidoria
de Combate a Corrup¢ao coordenada pela Controladoria Geral do Distrito Federal, por meio do
Telefone: 0800-6449060. (Decreto Distrital n? 34.031/2012).

18. CLAUSULA DECIMA OITAVA - FORO



18.1. As questdes decorrentes da execugdao deste contrato que nao possam ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no Foro de Brasilia/DF, com exclusdo de qualquer
outro, por mais privilegiado que seja.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em 3 (trés) vias.

Brasilia (DF),...... (o [ de 2019
Pelo Distrito Federal:
Pela Contratada:
Testemunhas:
Nome e CPF

ANEXO V
EMPREGADOR PESSOA JURIDICA
DECLARACAO
Referente Concorréncia n? ..../xxx
Processo ne........ /XXX
.......................... , inscrita no CNPJ sob o n° .........., por intermédio de seu

representante legal ................. , portador(a) da Carteira de Identidade ne@........... , inscrito(a) no CPF sob
onl........ , DECLARA, para fins do disposto no inciso V do art. 27 da Lei n? 8.666, de 21.6.1993, que

ndo emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega
menor de 16 (dezesseis) anos.

(se for o caso acrescentar texto a seguir)
Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condicdo de aprendiz.
Local e data

Representante legal

ANEXO VI

MODELO DA DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE FATOS SUPERVENIENTES
IMPEDITIVOS

DECLARAGCAO

Referente Concorréncia n2 xxx/xxx
Processo n2

, inscrita no CNPJ sob o n.2 , sediada na




, por intermédio de seu representante legal o(a) Sr.(a)

portador(a) da Carteira de Identidade n.2 e do CPFn.2

, DECLARA, sob as penas da Lei, que ndo se encontra em processo de Faléncia ou
Concordata, e que até a presente data inexistem fatos supervenientes impeditivos para sua
habilitacdo no presente processo licitatério, ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias
posteriores.

Local e data

Representante legal

ANEXO ViI
MODELO DE DECLARAGAO DE ELABORAGCAO INDEPENDENTE DE PROPOSTA

Concorréncia Publica n2

EU, {IDENTIFICACAO COMPLETA DO REPRESENTANTE DA LICITANTE}, como representante
devidamente constituido da Empresa: {IDENTIFICACAO COMPLETA DA LICITANTE } (doravante
denominado {Licitante }), para fins do subitem 16.2.4.4 do edital em epigrafe, declara sob as penas da
lei, em especial o art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, que:

a) a proposta anexa foi elaborada de maneira independente pela (0): {Licitante/Consércio},
e que o conteudo da proposta anexa nao foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente,
informado, discutido ou recebido de qualquer meio ou qualquer pessoa;

b) a intencdao de apresentar a proposta anexa nao foi informada, ou discutida com qualquer
outro participante potencial ou de fato da licitacdo em tela, por qualquer meio ou qualquer
pessoa;

c) gue nao tentou, por qualquer meio ou pessoa, influir na decisao de qualquer outro
participante quanto a participar ou nao desta licitacao;

d) que o conteldo da proposta anexa nao serd, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro participante em potencial ou de fato
da licitagao antes da adjudicagao do seu objeto;

e) gue o conteudo da proposta anexa nao foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente,
informado, discutido ou recebido de qualquer integrante desta Instituigao, antes da abertura
oficial das propostas; e

f) gue esta plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaracdo e que detém plenos
poderes e informagdes para firma-la.

, em de de

Nome do Representante

N2 da Identidade............

(REPRESENTANTE LEGAL DA LICITANTE NESTA LICITAGAO, COM IDENTIFICAGAO COMPLETA)

ANEXO VIl
DECRETO N¢ 26.851, DE 30 DE MAIO DE 2006.



Regula a aplicagdo de sangdes
administrativas  previstas nas  Leis
Federais nos 8.666, de 21 de junho de
1993 (Lei de Licitagdes e Contratos
Administrativos), e 10.520, de 17 de julho
de 2002 (Lei do Pregdo), e da outras
providéncias.

A GOVERNADORA DO DISTRITO FEDERAL, no uso das atribuicdes que lhe confere o artigo 100, inciso
VII, da Lei Organica do Distrito Federal, e tendo em vista o disposto nos artigos 81, 86, 87 e 88 da Lei
Federal n° 8.666, de 21 de junho de 1993, e no art. 7° da Lei Federal n° 10.520, de 17 de julho de 2002,
bem como o disposto no art. 68 da Lei Federal n° 9.784, de 29 de janeiro de 1999, e ainda, a
centralizagao de compras instituida nos termos da Lei Distrital n° 2.340, de 12 de abril de 1999, e as
competéncias instituidas pela Lei Distrital n° 3.167, de 11 de julho de 2003, DECRETA:

CAPITULO |
DAS SANGOES ADMINISTRATIVAS
SECAO |
Disposi¢cOes Preliminares

Art. 12 A aplicagdao das sangdes de natureza pecunidria e restritiva de direitos pelo ndo cumprimento
das normas de licitagdo e/ou de contratos, em face do disposto nos arts. 81, 86, 87 e 88, da Lei
Federal n? 8.666, de 21 de junho de 1993, e no art. 72 da Lei Federal n2 10.520, de 17 de julho de
2002, obedecera, no ambito da Administragdo Direta, Autdrquica, Fundacional e das Empresas
Publicas do Distrito Federal, as normas estabelecidas neste Decreto. (Artigo alterado pelo(a) Decreto
27069 de 14/08/2006)

Paragrafo unico. As disposicbes deste Decreto aplicam-se também aos ajustes efetuados com
dispensa e inexigibilidade de licitagdao, nos termos do que dispde a legislagdo vigente, e ainda as
licitagOes realizadas pelas Administragdes Regionais, até o limite maximo global mensal estabelecido
no art. 24, incisos | e Il, da Lei Federal n° 8.666, de 21 de junho de 1993, nos termos do disposto no §
1° do art. 2° da Lei Distrital n° 2.340, de 12 de abril de 1999.

SECAO II
Das Espécies de Sanc¢des Administrativas

Art. 22 As licitantes e/ou contratadas que ndo cumprirem integralmente as obriga¢des assumidas,
garantida a prévia defesa, estdo sujeitas as seguintes sancdes: (Artigo alterado pelo(a) Decreto 27069
de 14/08/2006)

| - adverténcia;
Il - multa;

Il - suspensdo tempordria de participacdo em licitacgdo, e impedimento de contratar com a
Administragao do Distrito Federal:

a) para a licitante e/ou contratada através da modalidade pregdo presencial ou eletrénico que,
convocada dentro do prazo de validade de sua proposta, ndo celebrar o contrato, deixar de entregar ou
apresentar documentacao falsa exigida para o certame, ensejar o retardamento da execucdao do seu
objeto, comportar-se de modo inidoneo ou cometer fraude fiscal; a penalidade serd aplicada por prazo
ndo superior a 5 (cinco) anos, e a licitante e/ou contratada serd descredenciada do Sistema de
Cadastro de Fornecedores, sem prejuizo das multas previstas em edital e no contrato e das demais
cominacdes legais, aplicadas e dosadas segundo a natureza e a gravidade da falta cometida; (Alinea
alterado pelo(a) Decreto 27069 de 14/08/2006)
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b) para as licitantes nas demais modalidades de licitagdo previstas na Lei n? 8.666, de 21 de junho de
1993, a penalidade serd aplicada por prazo nao superior a 2 (dois) anos, e dosada segundo a natureza
e a gravidade da falta cometida. (Alinea alterado pelo(a) Decreto 27069 de 14/08/2006)

IV - declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica enquanto
perdurarem os motivos determinantes da punicao ou até que seja promovida a reabilitacdo perante a
prépria autoridade que aplicou a penalidade, que serd concedida sempre que a contratada ressarcir a
Administracdao pelos prejuizos resultantes e apds decorrido o prazo da sangao aplicada com base no
inciso anterior. (Inciso alterado pelo(a) Decreto 27069 de 14/08/2006)

Paragrafo uUnico. As san¢des previstas nos incisos I, Ill e IV deste artigo poderao ser aplicadas
juntamente com a do inciso Il, facultada a defesa prévia a interessada, no respectivo processo, no
prazo de 5 (cinco) dias Uteis. (Paragrafo alterado pelo(a) Decreto 27069 de 14/08/2006)

SUBSECAO |

Da Adverténcia

Art. 32 A adverténcia é o aviso por escrito, emitido quando a licitante e/ou contratada descumprir
qualquer obrigacdo, e sera expedido: (Artigo alterado pelo(a) Decreto 27069 de 14/08/2006)

| - pela Subsecretaria de Compras e Licitagdes - SUCOM, quando o descumprimento da obrigacao
ocorrer no ambito do procedimento licitatério, e, em se tratando de licitacdo para registro de precos,
até a emissdo da autorizacdao de compra para o érgao participante do Sistema de Registro de Precos;

Il - pelo ordenador de despesas do 6rgao contratante se o descumprimento da obrigagdao ocorrer na
fase de execugao contratual, entendida desde a recusa em retirar a nota de empenho ou assinar o
contrato. (Inciso alterado pelo(a) Decreto 26993 de 12/07/2006)

SUBSEGAO Il
Da Multa

Art. 42 A multa é a sang¢do pecunidria que serd imposta a contratada, pelo ordenador de despesas do
orgdo contratante, por atraso injustificado na entrega ou execugdao do contrato, e sera aplicada nos
seguintes percentuais: (Artigo alterado pelo(a) Decreto 27069 de 14/08/2006)

I - 0,33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia de atraso, na entrega de material ou execucdo de
servigos, calculado sobre o montante das parcelas obrigacionais adimplidas em atraso, até o limite de
9,9% (nove inteiros e nove décimos por cento), que corresponde a até 30 (trinta) dias de atraso; (Inciso
alterado pelo(a) Decreto 35831 de 19/09/2014)

Il - 0,66 % (sessenta e seis centésimos por cento) por dia de atraso, na entrega de material ou
execucao de servigos, calculado, desde o primeiro dia de atraso, sobre o montante das parcelas
obrigacionais adimplidas em atraso, em carater excepcional, e a critério do drgao contratante, quando
o atraso ultrapassar 30 (trinta) dias, ndo podendo ultrapassar o valor previsto para o inadimplemento
completo da obrigacdo contratada; (Inciso alterado pelo(a) Decreto 35831 de 19/09/2014)

Il - 5% (cinco por cento) sobre o valor total do contrato/nota de empenho, por descumprimento do
prazo de entrega, sem prejuizo da aplicacdo do disposto nos incisos | e |l deste artigo;

IV - 15% (quinze por cento) em caso de recusa injustificada do adjudicatdrio em assinar o contrato ou
retirar o instrumento equivalente, dentro do prazo estabelecido pela Administracao, recusa parcial ou
total na entrega do material, recusa na conclusdo do servico, ou rescisdo do contrato/nota de
empenho, calculado sobre a parte inadimplente;

V - até 20% (vinte por cento) sobre o valor do contrato/nota de empenho, pelo descumprimento de
qualquer clausula do contrato, exceto prazo de entrega. (Inciso alterado pelo(a) Decreto 35831 de

19/09/2014)

§ 12 A multa sera formalizada por simples apostilamento contratual, na forma do art. 65, § 82, da Lei
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n2 8.666, de 21 de junho de 1993 e sera executada apds regular processo administrativo, oferecido a
contratada a oportunidade de defesa prévia, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, a contar do recebimento
da notificacdo, nos termos do § 32 do art. 86 da Lei n2 8.666, de 21 de junho de 1993, observada a
seguinte ordem: (Pardgrafo alterado pelo(a) Decreto 27069 de 14/08/2006)

| - mediante desconto no valor da garantia depositada do respectivo contrato;

Il - mediante desconto no valor das parcelas devidas a contratada; e (Inciso alterado pelo(a) Decreto
27069 de 14/08/2006)

Il - mediante procedimento administrativo ou judicial de execucao.

§ 22 Se a multa aplicada for superior ao valor da garantia prestada, além da perda desta, respondera a
contratada pela sua diferenca, devidamente atualizada pelo [ndice Geral de Precos - Mercado (IGP-M)
ou equivalente, que serd descontada dos pagamentos eventualmente devidos pela Administracao ou
cobrados judicialmente. (Paragrafo alterado pelo(a) Decreto 27069 de 14/08/2006)

§ 32 O atraso, para efeito de calculo de multa, sera contado em dias corridos, a partir do dia seguinte
ao do vencimento do prazo de entrega ou execug¢ao do contrato, se dia de expediente normal na
reparticao interessada, ou no primeiro dia util seguinte.

§ 42 Em despacho, com fundamentag¢ao sumaria, podera ser relevado:
| - o atraso ndao superior a 5 (cinco) dias;
Il - a execu¢do de multa cujo montante seja inferior ao dos respectivos custos de cobranca.

§ 52 A multa podera ser aplicada cumulativamente com outras sang¢des, segundo a natureza e a
gravidade da falta cometida, consoante o previsto no Paragrafo unico do art. 22 e observado o
principio da proporcionalidade.

§ 62 Decorridos 30 (trinta) dias de atraso, a nota de empenho e/ou contrato deverdo ser cancelados
e/ou rescindidos, exceto se houver justificado interesse da unidade contratante em admitir atraso
superior a 30 (trinta) dias, que serd penalizado na forma do inciso Il do caput deste artigo.

§ 72 A sangao pecunidria prevista no inciso IV do caput deste artigo nao se aplica nas hipdteses de
rescisao contratual que ndao ensejam penalidades.

Art. 4-A A multa de que trata o art. 42 deste Decreto serd aplicada, nas contratacdes previstas na Lei
Federal n? 12.232, de 29 de abril de 2010, nos seguintes percentuais: (Artigo acrescido pelo(a)
Decreto 36974 de 11/12/2015)

I - 0,33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia de atraso, na entrega de material ou execugdo de
servicos, calculado sobre o montante das parcelas obrigacionais adimplidas em atraso, até o limite de
9,9% (nove inteiros e nove décimos por cento), que corresponde a até 30 (trinta) dias de atraso; (Inciso
acrescido pelo(a) Decreto 36974 de 11/12/2015)

Il - 0,66 % (sessenta e seis centésimos por cento) por dia de atraso, na entrega de material ou
execucdao de servicos, calculado, desde o primeiro dia de atraso, sobre o montante das parcelas
obrigacionais adimplidas em atraso, em carater excepcional, e a critério do 6rgao contratante, quando
o atraso ultrapassar 30 (trinta) dias, ndo podendo ultrapassar o valor previsto para o inadimplemento
completo da obrigacdo contratada; (Inciso acrescido pelo(a) Decreto 36974 de 11/12/2015)

Il - 1% (um por cento) do valor do contrato em caso de recusa injustificada do adjudicatdrio em
assinar o termo contratual dentro do prazo estabelecido pela Administracao; (Inciso acrescido pelo(a)
Decreto 36974 de 11/12/2015)

IV - 1% (um por cento) sobre o valor do contrato que reste executar ou sobre o valor da dotagdo
orcamentdria que reste executar, o que for menor, em caso de rescisao contratual; (Inciso acrescido
pelo(a) Decreto 36974 de 11/12/2015)
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V - até 1% (um por cento) sobre o valor do contrato que reste executar ou sobre o valor da dotagao
orcamentdria que reste executar, o que for menor, pelo descumprimento de qualquer clausula do
contrato, respeitado o disposto nos incisos | e Il. (Inciso acrescido pelo(a) Decreto 36974 de

11/12/2015)

SUBSECAO llI
Da Suspensao

Art. 52 A suspensdo é a sancao que impede temporariamente o fornecedor de participar de licitacdes e
de contratar com a Administracao, e, se aplicada em decorréncia de licitacdo na modalidade pregao,
ainda suspende o registro cadastral da licitante e/ou contratada no Cadastro de Fornecedores do
Distrito Federal, instituido pelo Decreto n? 25.966, de 23 de junho de 2005, e no Sistema de
Cadastramento Unificado de Fornecedores - SICAF, de acordo com os prazos a seguir: (Artigo alterado
pelo(a) Decreto 27069 de 14/08/2006)

| - por até 30 (trinta) dias, quando, vencido o prazo de adverténcia, emitida pela Subsecretaria de
Compras e Licitacdes - SUCOM, ou pelo érgao integrante do Sistema de Registro de Precos, a licitante
e/ou contratada permanecer inadimplente; (Inciso alterado pelo(a) Decreto 27069 de 14/08/2006)

Il - por até 90 (noventa) dias, em licitacdo realizada na modalidade pregao presencial ou eletrénico,
quando a licitante deixar de entregar, no prazo estabelecido no edital, os documentos e anexos
exigidos, quer por via fax ou internet, de forma proviséria, ou, em original ou cdpia autenticada, de
forma definitiva; (Inciso alterado pelo(a) Decreto 26993 de 12/07/2006)

Il - por até 12 (doze) meses, quando a licitante, na modalidade pregdo, convocada dentro do prazo de
validade de sua proposta, nao celebrar o contrato, ensejar o retardamento na execugao do seu objeto,
falhar ou fraudar na execucao do contrato;

IV - por até 24 (vinte e quatro) meses, quando a licitante:

a) apresentar documentos fraudulentos, adulterados ou falsificados nas licitacOes, objetivando obter,
para si ou para outrem, vantagem decorrente da adjudicacdo do objeto da licitacao;

b) tenha praticado atos ilicitos visando a frustrar os objetivos da licitacdo;

c) receber qualquer das multas previstas no artigo anterior e ndo efetuar o pagamento. (Alinea
alterado pelo(a) Decreto 26993 de 12/07/2006)

§ 1° Sao competentes para aplicar a penalidade de suspensao:

| - a Subsecretaria de Compras e Licitagdes - SUCOM, quando o descumprimento da obrigacao ocorrer
no ambito do procedimento licitatério, e, em se tratando de licitagdao para registro de precos, até a
emissao da autorizagdao de compra para o érgao participante do Sistema de Registro de Precos;

Il - o ordenador de despesas do érgao contratante, se o descumprimento da obrigacao ocorrer na fase
de execucdo contratual, entendida desde a recusa em retirar a nota de empenho ou assinar o
contrato. (Inciso alterado pelo(a) Decreto 26993 de 12/07/2006)

§ 292 A penalidade de suspensao sera publicada no Diario Oficial do Distrito Federal. (Paragrafo
alterado pelo(a) Decreto 26993 de 12/07/2006)

§ 3° O prazo previsto no inciso IV poderd ser aumentado para até 05 (cinco) anos, quando as condutas
ali previstas forem praticadas no ambito dos procedimentos derivados dos pregdes.

SUBSECAO IV
Da Declarag¢ao de Inidoneidade

Art. 62 A declaracdo de inidoneidade serd aplicada pelo Secretdrio de Estado ou autoridade
equivalente do 6rgao de origem, a vista dos motivos informados na instrucdo processual. (Artigo
alterado pelo(a) Decreto 27069 de 14/08/2006)
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§ 12 A declaragao de inidoneidade prevista neste artigo permanecera em vigor enquanto perdurarem
os motivos que determinaram a puni¢dao ou até que seja promovida a reabilitagdo perante a prépria
autoridade que a aplicou, e serd concedida sempre que a contratada ressarcir a Administracdao pelos
prejuizos resultantes de sua conduta e apds decorrido o prazo da sangao. (Paragrafo alterado pelo(a)
Decreto 27069 de 14/08/2006)

§ 22 A declaracdo de inidoneidade e/ou sua extingdo sera publicada no Diadrio Oficial do Distrito
Federal, e seus efeitos serdo extensivos a todos os drgdos/entidades subordinadas ou vinculadas ao
Poder Executivo do Distrito Federal, e a Administracdo Publica, consoante dispde o art. 87, IV, da Lei
n2 8.666, de 21 de junho de 1993. (Paragrafo alterado pelo(a) Decreto 27069 de 14/08/2006)

CAPITULO Il
DAS DEMAIS PENALIDADES

Art. 7° As licitantes que apresentarem documentos fraudulentos, adulterados ou falsificados, ou que
por quaisquer outros meios praticarem atos irregulares ou ilegalidades para obtencao no registro no
Cadastro de Fornecedores do Distrito Federal, administrado pela Subsecretaria de Compras e
LicitacOes, estarao sujeitas as seguintes penalidades:

| - suspensao tempordria do certificado de registro cadastral ou da obteng¢dao do registro, por até 24
(vinte e quatro) meses, dependendo da natureza e da gravidade dos fatos; e

Il - declaracao de inidoneidade, nos termos do art. 62 deste Decreto

Il (Inciso revogado pelo(a) Decreto 26993 de 12/07/2006)

Paragrafo unico. Aplicam-se a este artigo as disposicdes dos §§ 22 e 32 do art. 52 deste
Decreto. (Paragrafo acrescido pelo(a) Decreto 27069 de 14/08/2006)

Art. 82 As sancgOes previstas nos arts. 52 e 62 poderao também ser aplicadas as empresas ou
profissionais que, em razao dos contratos regidos pelas Leis Federais n2s 8.666, de 21 de junho de
1993 ou 10.520, de 17 de julho de 2002: (Artigo alterado pelo(a) Decreto 27069 de 14/08/2006)

| - tenham sofrido condenagdo definitiva por praticarem, por meios dolosos, fraude fiscal no
recolhimento de quaisquer tributos;

Il - tenham praticado atos ilicitos, visando frustrar os objetivos da licitacao;

Ill - demonstrarem nao possuir idoneidade para contratar com a Administragao, em virtude de atos
ilicitos praticados.

CAPITULO Il
DO DIREITO DE DEFESA

Art. 92 E facultado a interessada interpor recurso contra a aplicagio das penas de adverténcia,
suspensdo temporaria ou de multa, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, a contar da ciéncia da respectiva
notificagdo. (Artigo alterado pelo(a) Decreto 27069 de 14/08/2006)

§ 1° O recurso sera dirigido a autoridade superior, por intermédio da que praticou o ato recorrido, a
qual podera reconsiderar sua decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, ou, nesse mesmo prazo, fazé-lo
subir, devidamente informado, devendo, neste caso, a decisdo ser proferida dentro do prazo de 5
(cinco) dias uteis, contado do recebimento do recurso, sob pena de responsabilidade.

§ 22 Na contagem dos prazos estabelecidos neste Decreto, excluir-se-a o dia do inicio e incluir-sea o
do vencimento, e considerar-se-ao os dias consecutivos, exceto quando for explicitamente disposto
em contrario. (Paragrafo alterado pelo(a) Decreto 26993 de 12/07/2006)

§ 3° (Paragrafo revogado pelo(a) Decreto 27069 de 14/08/2006)

§ 4° Apds o julgamento do(s) recurso(s), ou transcorrido o prazo sem a sua interposicdo, a autoridade
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competente para aplicagdo da sangdo providenciard a sua imediata divulgacdo no sitio
www.fazenda.df.gov.br, inclusive para o bloqueio da senha de acesso ao Sistema de Controle e
Acompanhamento de Compra e Licitagdes e Registro de Pregos do Distrito Federal — e-compras, e aos
demais sistemas eletronicos de contratagdo mantidos por 6rgdaos ou entidades da Administracdao
Publica do Distrito Federal.

§ 52 Ficam desobrigadas do dever de publicacdo no Didrio Oficial do Distrito Federal as sancgdes
aplicadas com fundamento nos arts. 32 e 42 deste decreto, as quais se formalizam por meio de
simples apostilamento, na forma do art. 65, §82, da Lei n? 8.666, de 1993.

CAPITULO IV
DO ASSENTAMENTO EM REGISTROS
Art. 10. Toda san¢ao aplicada sera anotada no histérico cadastral da empresa.

Paragrafo Unico. As penalidades terao seus registros cancelados apds o decurso do prazo do ato que
as aplicou.

CAPITULO V
DA SUJEICAO A PERDAS E DANOS

Art. 11. Independentemente das sanc¢des legais cabiveis, regulamentadas por este Decreto, a licitante
e/ou contratada ficara sujeita, ainda, a composicdo das perdas e danos causados a Administragdo
pelo descumprimento das obrigaces licitatorias e/ou contratuais.

CAPITULO VI
DISPOSICOES FINAIS

Art. 12. Os instrumentos convocatérios e os contratos deverao fazer mencdao a este Decreto,
ressalvados os casos em que o objeto exija penalidade especifica. (Artigo alterado pelo(a) Decreto
27069 de 14/08/2006)

Art. 13. As sang0Oes previstas nos arts. 32, 42 e 52 deste Decreto serao aplicadas pelo ordenador de
despesas do orgao contratante, inclusive nos casos em que o descumprimento recaia sobre o contrato
oriundo do Sistema de Registro de Pregos. (Artigo acrescido pelo(a) Decreto 26993 de 12/07/2006)

Art. 14. Os prazos referidos neste Decreto sé se iniciam e vencem em dia de expediente no 6rgao ou
na entidade. (Artigo acrescido pelo(a) Decreto 27069 de 14/08/2006)

Art. 15. Este Decreto entra em vigor na data de sua publicacdo. (Artigo renumerado pelo(a) Decreto
26993 de 12/07/2006) (renumerado pelo(a) Decreto 27069 de 14/08/2006)

Art. 16. Revogam-se as disposicdes em contrario. (Artigo renumerado pelo(a) Decreto 26993 de
12/07/2006) (renumerado pelo(a) Decreto 27069 de 14/08/2006)

Brasilia, 30 de maio de 2006.
1182 da Republica e 472 de Brasilia
MARIA DE LOURDES ABADIA

Documento assinado eletronicamente por MICHEL ALVES DOS SANTOS - Matr.1689429-4,
Presidente da Comissdo de Concorréncia de Publicidade, em 06/06/2019, as 11:28, conforme
art. 62 do Decreto n° 36.756, de 16 de setembro de 2015, publicado no Diario Oficial do
Distrito Federal n2 180, quinta-feira, 17 de setembro de 2015.
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